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Anotace

C2lem bakal §Ssk ®naprrkSectei nj gecayv® |t vtonSaetnet g ieea 2 |
n®m projektu, kterddrnav®hd eminfbes§nBudaca wthy
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V teoretick® | 8sti pr8ce budou pops8&ny

Googletsohl edem na | evjemaketingagroigh ow § m 2 kter®

obsaloyBl ed8vac? s2S OGwogllea.sn®ytdo b2 toldr

mar ketingovl potenci 8l, budou tae8yl pedphct
bude navrgena jejich optim8Iln2 | mplement:
Praktik 8§ | §st se zamRS$S2 na tvorbu webov®hc
Ng§slednhD bude vytvoSeno nhRkolik asekiamn:
Googl e. DatzaDchzokak@muni kal n2ch kan§8l T
prost Sedni ct v 2 mrepGorpithH leg 2Acnha | ry§ s tcrsoj T. N a
anal Tzy senap&eovmngows§ ¥l innost jednot | i
vi 8mci navrgen®ho projektu.
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Abstract

The aim of this bac h-earketig&tategy bne Bnplementis t o
on areal world project focused on healthy lifestyle and fithess. The state of the art
knowledge in the field of social networks and the Googlevidek is used in the thesis.

In the theoretical part, social networks such as Facebook, Instagram, Twitter, and
Google+ are described with regard to their applicationnmaeketing. Furthermore,
the features of some parts of the Google Network: the Didg&work (formerly
known as the Content Network) and Search Network, are described. These networks
currently haveagreat emarketing potential, therefore, the thesis provides their
comparison and proposes the optimal implementation into the real operation

The practical part focuses on creatmgeb project as an open source solution.
Consequently, data from several advertising campaigns were gathered and analyzed
using Google Analytics and reports from other external tools. The final analysis

compares @narketing effectiveness of used strategies in the project.
Keywords
Google AdWords, Facebook, Instagram, Twitter, Google-marketing,Sklik, Se-

znam, online marketing
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1 bvod

C2lem bakal §Ssk ®naprrkSectei nj gecayv® |t vtonSaetnet g ieea 2 |
n®m projektu, kterT je orienafiness. Budaa obl
vyugito nej modeo miNg g t3cchis apsdiztg@lanGlo D gl e .

V teoretick® | 8sti pr8ce budou pops8&ny

Googletsohl edem na | evjemaketingagmoigknoovs& n 2, kter®
obsalmoyBl ed8§vac2 s2S Ooogll ea.sn®y ideokl? ol r
mar ketingovl potenci 8l, budou tae8yl pedphct
navrgena jejich optim8ln2 implementace d
Praktick8§ | 8st se zamRS$S2 na tvorbu web
Ng§sl ednhD buddXkoVvytkvorSeeknoamm2 ch kampamni na
Google. DatBAchltts klao®uniska |anr?glrhy skagdtesd nTi ¢ t
Google Analyticar epad alTg2 ch n8stroj T. Noaorzogwkn Snd
emarketingovou¥s] i nnost jpedmgot licwhivepl msit SaedkTgen
projektu.

11 C2pe 8ce

Ve sv® studii popaSenanphy felde ¢ &wa lpeveean® e e |
vyhl ed@vsa@iov® s2ti. Z8roveR do t®to prol
s 2 it Aacebook, InstagranTwitter, Google+, YouTub@j ej i ch mognosti

vr § mamarkeéingu.

C2lem m® bakal §Ssk® prwmafFckeetbndev®yptaa
vytvg§SenlT webovli projekazdzamiDSegriivona2 ols|
strategi. n&sol emaWl niyniegi gtianpovenlch o
n8vygtlapondpbra znal ky tohoto projektu. St
str8nky, kter® zpr acuyordPressu mo g &mj SOUTr C § ¢
amodul §rn2 Segen?2.

Dal g2 m c2 1 em Tbkuodnen opsotrio vjne§dnaoyt¥l o dvnl ocche m2§,s t
dogkmot SebnT m Zhnteedri askkcaz apro§laldoodnT ch vis
Zaj2mavim vistupem bude plkam®n@ sebhlha@
vy hl ed 8GoagegdSemantri 8 mc i Lesk® republ i ky.
Pr&cmTge blt vyugita jako odbornT podkl a
popisnl materm&ikeriongoe@®@enl®uégby. Vel kT p
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v i d¥¢jeho transformaci na-& h o p , kterl by byl podpoSe
str dostd | NN si Il nou komunisbopugbyvyabgl d. zH
na sorti msmnlks atheetno gwmd b o &zl &rho vetRr Sbnye kk or e s p

sodbornTmi |1 8nky na tomto webu.

1.2 Vichodiska pr8ce

Oblast emarketingwd negn?2 dobND nab?2 ® mJigreolke® vima@ni @
devgdomline pmask&eiddg Eeboli online mark
mar keti ngu, k am | iZaee tonfacenmodgj, dinedBail maakieting) o u t
catal og marketing, tel emarketi hgngpSami®
digits8ln2ajt @gchrrmi-Reoylaetii eg, jehog n8§stroj
| §Ssk® pr §ci

PSesn® defi mavkre2 imgj me eobt23gn®, Sada

sf ®r u mar keta dhlgiugonsfo.b mdi kd j 8 k a -mprketing gau | i e
synonymum pro online marketimz §r ove R s mysl2m, §ge nejv
pojem Philip Kcdincigles ofvrarkesngA®@nk nnee mar ket i

nejrychl ejg? rostouc? f orosan afh §2 m&hBs t manra
produkty as | u glbydov at vztahy se B Emaketthy pSe
zahrnuje Sadu vazeb me z i subjekty na t
(obchodcdmp2ok Sebitel), i &B&h o(donb2ckh)o,dn€RC (sp
spot Sam2iB e(ls)p bd Beetbd d re2l k ) .

DTl egitim fakt-maekmeeierguiyn2 hegsdmuugod!l i g
od konkuren|l n?2 npladstd&kyopam2ej srn 8 gjeg ndbl as/
z8kazn2kem. vnoluilnaesnt®r hdop® pSesycenl nal
obchodn?2 kT. Vhodkl§2 |[kooviiumii ka&lkazn2ky je zd
pSil §kaudm@etopotp§ \8agdiskakordunikacesk | 2 | ov 1 mi k| i
je optim8ln2z vyug2vat online n¥samojte® kt
pr §ezansSupi n§stroje online mabkehiongu pe
Google, konkAd®dadgsD kGeeadl eje reklamn2m n§:
aspr@damUkonkur emulzerims&k ®ho vyhled8vale Sezi
n § s Bkiikojdeot ak zZRR@ ®s y st ®@myg v thkbiZ® &artina Domese
Googl e AdWor d[g] Je¢dmdduvgles| edky ngsl ednni
analytick®ho nS§stvyjéi Goopgl estASad’ytscsi §

Twitteru, Instagramu, YouTulkeGoogle+.
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Jhot |l iv® ngskiopaoiji en§lpmugipjoidpo8® Bun§oak§
www.foxfitfactory.cz z a mNSen ® azadr faivil n esiavkrterd %k 0 8 ® mi

navl gen? mgodpoOB8e@oshal ky. Tygwj 2weha v @r ist
vkl 8§d§8navilddgwokpfoblematikoasn 8§ sl ednou Waaseni kac
| t en§SiVsoturl Sisalk® deofrB®adsg ckl prodejn2 mode
ok 0 mu n i &obshhovou online platformau gi vat el i , 2losperS? s e
azdravl ¢givotn2 styl. Mysl2m si, ¢ge tato
pro pS2padn® budouc?2 zaSazen? webovich s

shopuamNDl a by fungovat jako podpTrn8 | 8st p

1.3 Met ody ©pr 8ce

V r §mcudo¥%vprdobl emati ky se sezagd®ar nsiemiz §
texty jednotdjiejlicchh pfluantkflonroesmhi . Tento z 8§k
chopen?2 as g vjuekdtnuortyl i vT ¢ h nkua mpRa m2a.| e@ifplag jzen :
formacez oblastiobsahe ®h o mar k€Eyieagunal osti j sou st

osloven?2 ugivasceéll Bms pSie$SImDrolvas2t?d2e, na we

Na z8kladhn tRDchto z2skanlTch informac2 zp]
Po zpracovsg§n?2 teoamlS2crk ®nd §mpk tpik@lkcak ®le
| §sti vytvoS2m webov ®Segtifo@Présysn isal eadmen

optimalizac?2 pro vyhled8vabsahDal®gsmrlat @
z8kl adnD kteeRenmkni anmgt pr® nanp D2rimavcgee miu k
Pos@®stanwarnketi ngovou strategii, kter$8 st
propagacazj ak ®ho dTvodu. Strategie z8roveR | ¢
kampan?2.

Posl edn2m bodem bude vyhotnaogn2ugdant
N§v gt Ire pistisnejenonzi nt er net ov 1 ¢ &leizshtl regdni eskk aw epboul
vl astkn2dE,h8§zej2 na cvilen2. Toto cvilen?
Na tuto n8&§vgthDvnost b ymaneigyvcre2st® ® S522nsli . v I N
z8kl adhR tNchto dat vyhodnot 2amdajejicravklbav T k o n r
byl a spr8vnsg. Z8roveR zhodnot 2 m, zda cel

kterTm byla vytvoSena.
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2 Co jeto e-marketing

Pojem emarketingvs o Balrnujes adu v 1 k o n n oantert 20adh  rk§ setr r@o js
ug2vapedmporou spugepkmEbSedni cf3vPerd nigntsea n
osoubor attarkdtikgi kter® jsou realizovs8§ny p
kdosagen?2 st dmoyseRdsesmnolaT n SnzavaySingnaak o
keting, digiatp®Ildn?2 Tmdnrgkzavtyie rbgmm ® ¥ @ B rar-
keting obsahuje girokou ¢gk=8&Il u krooreugnii &uajlen
srychlejg?2m rozvaojem digit8ln2ho svDt
Emar keting nab2r§ na s2le pSedzavgs? msd?2 k-
pS2stup na intweymlee digfoNBmoei nptrearcrug teusee | bayv
spSE&t el ivynuedt?jviShaiepn] s o bt e2nmfiakte® pracujeme r § mee i
marketingl, kt er T dok&8ge jednotliv® kansgly, kd
az2skaf®r mace vyug?2t

S o u | &nsatkétingu je:

PPCreklama

e-mail marketing

soci 8l,nz s2t0D

SEQ

linkbuilding,

affialiate marketing

= =4 4 A4 -4 -2 -

content marketing

2.1 VI h o dynarketingu

Vihodoaot opbRgn®mu offline marakétiemgu jMOS
telnost2z je myaghég2dmeahj kyaujpeée2 tak® né
stanovenich c2| Vpr DPstneu teyWlyodsrmdho@mii- bNG:
padniab Peu vouapprao | ep g2 cvolgsljeelkyespotr nou v
of fl i ne markeenairkgu. njqavdok&8geme velice p
koliv okolkn2erw imolhou nastat. Dal g2 vIihod
podl e | ednouzl8ivvolscthi knaan 8§zl a2 leen ®® ra Najsméi leigh U .
v8zan?2 na jeden n8stroj, al @©rmEd Srket lkefFyR ¢
dok§8g2 vytvoSit kompl etvpér onsjikreimingsy$t @&
mnohem pSAeNtviNt Bji HTNs e §sltato2 ag od spl nhn
kK1 ik, e) . Nej smeasemzensme2 stampni bez z
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oslovit z8kazmniokgr PpbNDhbel ®elN ®wBdsBlrieaeat t ak
okamgitou zpWldino@ elaZbu od

2.2 N e vhbdy e-marketingu

E-marketingneobsahuje pouze T h ond&n Nk mleivk.Bedrdzn e j v Nt g2 c h
taa igeénegnheddamBwWyiug2vat i nstee rmmaertk.e tJiensgtolvigg
gie bude dibgdgira§iDpiemz e nedok8gemepnpaehlci 81\
publikum.

Dalmevi hmige Dblt tak® intemadullk By gyh ddcemd ot tr
neuskl8hseB\WddBn e gn1 2 chovid®le v gnd § 2n\ea jpRr ofsztnG erd 2

|l i nnostem

Rekl amn2 sl epota | e damaketmg psvpvekceima | isset €k th
vat . Ll ovRDk se naul il reklamu ApSirozenn
Ad bl okT. Je st8le obh€8kgubhpP§3. nBupROWlyt ¥
st8&le kkamphuth®dpwelhyl o dS2ve.
Obrovsk®ter ® bk bengarskpgtaitnogem, mTge blt Ve
dobr ®ho j m®wsi.t uNeacpi S 2 kd atdn ® k o mu ad aklage?i ¢ hn a
m2stech. To co jvpodbb8Bvadeooshtl wpsrhobsdtoiu, se r
promdmEstt eovin,esktr 8vnich ruk8&8d4 dok8§ge vge

MRDSen? Ne kagdl vyug?2vs
C21] en?z NedTvDra
Mognosti opti mal Mognost rychl ®ho po
GirokT v T bdlechnik § s Reklamn2 slepo
Ni gg2 ns§klady

Dostupnog

ZphDtng§ vazba
Tabulkal: VT lmody T h emhrketirgu
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3 PPC reklama AdWords a Sklik

Na sam®mjenal 8®k def i ndnrekama. Pod doutq zkratkelPse
skrTvg pojem APay per cliakjie %latkow§n s §ma
prokl i kT, cog tomuto draedaovunDrSe kledmy sd§v § |

Vhag2 obl asti | ze pracovat se z8kl adn?
syst®m AdWords, kter T adraudgl nmpojde stpwd emako’
Sklik, kterl je vyv2jen spolelnost? Seznam
st Degnsdsestotou tvrdit, ge jsme pomoc?2 n

i nternet ofp|®] popul ace.

Platba za proklik Obt2dgn® nastave
Z a ¢ 2 rekiamy? Nutn8 pravidelng§
Lze ovlivRovat f V nhDkterTch odvRtv2ch

Optimalizace reklamvp r T b DF
| asu
MNDSitel nost

Vyni kaj2c?2 %l inr
Okamgit® vIisledk

Tabulka2: VT tapedlyhody PPC r ekl amy

Rozligujeme dva z8kladn? druhy:
T vwhled§vanzegss8fuly zobrazovsg§ny pS2mo ve \
vV §,n?2

f obsahoVgysgBvsg partnerskou s2S webovlc

Druhy reklam:

T textov® rekl amy,
kontextov® rekl amy,
bannerov® rekl amy,

remarketing / retargeting,

Google n8kupy,

1
T
T
1 videoreklamy,
1
f produktov,® r ekl amy
1

dynami ck® r ekl amy

LPPCi Pay per click
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31 Struktura kampan?
Rekl amy maj2 svwusnebhsopukser 8kn&8muusnadRL

nostan § sl ednou optimalizaci .myRBdkRute,sibudep S
scelTm rekl amn2poddit@per acovat

Kamp:aR

f vyjadSuje typ kampanhi,

1 upravuepzpol et

T upr avujge @l?dilelatiBrmy

T jazykov® c21| en?

T mdDl a by jasnhD vysprapwiyvrad b sppdre® n® zn ak

1 obsahujes¢avy,sest avy jsou podkategorie kamp
Sestava

1 upravujenab 2 d k ypro sestavy

)l
)l
T
T
T
il
il
il

cenylzeupraviina Y%r ovni Kkl 2]l ovich sl ov
obsahujk | 2| ov8 sl ova, kter8 spougthDj?2 rek
obsahujg 0z g2 Sen?2 r ekl am

podstr8nky,

telefon,

vizvu,

recenze,

podkatsegdraiv? j sou )eklamy (inzer8ty

Reklamy (i n2:er 8t

1

obsathauyt2ov® nebo.[grafick® inzer 8ty
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32 Prost Sed?

Prost Sed ?
Ssyst ®m
tvor bu

hodnocov§8n

A Google AdWords ~— Domovska strénka  Kampang

V&echny kampané
Viechny kampané <

0- Cvieni

Vicchny kampané kromé odebrar

0-Zdrava strava

Kampané | Reklamnisestavy Nastaveni |~ Reklamy  Kiicova slova  Publikum

nych v segment v Filtr v Sloupce +

AdWor ds

Ad Wo r apsr of ep rvveoltincze soebzsng8hnhe@n 2

2 vagich

Piilezitosti  Prehledy  Nastroje

ug

kampan?

pro

Q Zobrazit historii zmén

n8§povhNDdyaakktuesrl s Bna pk Walpidten B
kampan2, a8

obsahovou

V- Cotteniadama Wrokiy » - Zidné = Denné +
o //\v'—\/\__‘v__
m Upravit v Podrobnosti Strategie nabidek ~ | Automatizovat +
. Kampad Rozpodet[7]  Stav[? Zobr 7 Interakoe [
. 0- Zdrava strava 30,00 Ki/den ne: tem @ 85860 183
Kiknut
. V- Zdrava strava 3000Kien 1 g 1819 26
Kiknut
. 0- Cvideni 30,00 Ki/den oK 19687 7
Kliknuti
. V- Cuigeni zdarma 3000K&den 1 OK 523 13
Kliknuti
Celkem —vSechny kampané kromé odebranych 107 889 239
Celkem — véechny kampané 120,00 Ké/den 107 889 239
Celkem — Viyhledavaci sit' 2342 39
Vsechny koncepty Celkem - Obsahov sit 105547 200

Vsechny experimenty
Sdilend knihovna
NEkteré metriky
Hromadné operace

Piehledy

Stitky

© 2016 Google | Publikaéni zésady | Zasady ochrany soukromi

Obr 8§82ekUk 8zka

3.3 Pr ost Skikd 2

Syst®m Skl

i kK nexta®d 2jz3E k d ooltaljdksom Anamsy,p r Blc e

prost Sed?

dugWwz28kl adn2m pohl edu

upravovat

Uget
- * . N
=
[
- .
p—

s t &wdljt?2 o 2e pkoa mppamai

san

m8§t e

opNnt

Googl e

296KE
na proklik
1,68 Ki
na proklik
572KE
na proklik
327 KE
na proklik
304K
304KE

221Ké

320Ké

] e

zde

nebo

Celkové obdobi: 9.4. 2016 - 2.5.2016

Cena 7

542,26 Ké

4375KE

97 26 Ki.

4253KE

725,80 KE
725,80 KE
86,28 KE

639,52 Ké

Prokiiky |7

183

022%

022%

167%

0,19%

Zobrazit fadky: 50 v | 1-424 polozek

AdWor ds

j ed

mognost z

dat a.

tanto ro

Obr §2ekUk§8zka Spikost Sed?
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3.4 AdWords Editor

AdWords Editoj e s kv Rl Tm pomocn?2kem,andssk ye dknthe ri &n
portovatzAdMomgpdaskliku Tent o n8stroj | ze efekt
obs&8hl T chj kjaimpranttvor bu. Obrovsk§8 sniShoda |
sl edmdmr §n2m dat do syst®munadazdinessu neaol
tuali zovara®Dnygyi Rkgr ® Google do inzertn?

Google AdWords Editor B 02ty 2 Stétost postedei zmény ~  C Zhoatrolovat sminy £ 0 = b Zobrasit stat - O Rastaveni

Ob r 8§ 3:Ad#Words Editor

35 Princip fungovs8§n?e NFRGl edBvamy s2ti

Intemet ov® vyhled8vale jsou rozdhDleny na d
zpl acen® i nzertn2vho8rsnt2i ,o0 bkltaesa8ia sveyeHml aecdh88vask
str®nbDhou | §st2zpjSsovwzeh®hedkyh’ edEefh2 |t

sil ntBpspmam optimalizac®e pro vyhled§8vale
C2len2 na lidi, k U specificklch t
Rychl ® visledky Vysok8 konkui

Nutn8 optimaliz
Rychl ® spugt Dn?2 koncov® f8ze r1 0:
vyugit2z slu

PSi zavg§§dnDn2z n
produktu n2zkt!

Tabulka3: VT modyTl hroedyl amy ve vyhled§vac?2 s2ti

2 SERPi Search engine result page
3 Search Engine Optimization
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351 Fungovsg8§n2 vyhled8valT

I nternstobN8&8mabd22z2 neskut el n®dohedatf=ot v2 i n
dNvp$2padN, ge nezn§me danou adresu? fege
GoogleaSeznam! nt ernet ovl vyhled8val je slugba,
hl ed§vg&n2 webovich str8nek, ki[@Ce&® negy ®p e
t ®macyenaz Skl adnN aalgdriemuoywlginéds8vac€2dc¢emdotydnz d
val T je pSedkl §dat co nejpSesnhRDjg?2 vislec
dva z8kl adnmphlreoz8vBeyd w eAl s| e dklya oa g@&.n i @rk
ni ck®kyTl $sed takov®, kter® n&8m vyhled§va
nTch sapr8mteik tomu placen® visledky jsou |j

Go gle nakup dovolena itélie = ) B

Vse  Obrizky  Mapy  Ndkupy  Zprdvy  Vicew  Vyhledévaci nastroje

Priblizny pocet vysledkd: 463 000 (0,51 )

Dovolena Italie 2016 - Velky vybér, nizké ceny, bonusy
ckneckermann cz/Dovelena-ltalie2016 ~

Velky vjbér apartméni a hoteli

Dité zdarma - Sleva na skipasy

Soukromné ubytovani

www._visitfiemme_it/Apartmany ~

Rezervujte si dovolenou v italskych

Dolomitech.Objevte nase nabidky!

Dovolena ltalie - Prazdninové byty u mofe, s bazénem
www.holiday-home.cz/Italie ~

Kancelafe v misté - objednat online

Rosolina Mare - Caorle - Bibione - Lignano

Do Italie (az -50 %)
www.zlateslevy.cz/Pobyty-Italie ¥
Vyber si dnes svou dovolenou
Zlaté slevy na pobyty v Italiil
Dovolena v Italii - Autobusem i viastni dopravou

www dovolenacz/ v . P, .
Vybér ze zjezdit od 350 CK tyden v Italii za 12 tis.

www_italieonline euw/Super_Nabidka ¥
2 dospéli + 2 déti do 12 let vetng
polopenze v 3" hetelu pfimo u pléze

Stejné ceny jako u CK - Doprava na letiété - Ceské i némecké CK

Italie Dovolena 2016 - Italie zajezdy online na Invia.cz
dovolena.invia.cz » Dovolena

Porovnejte si ceny zéjezdii do destinace Italie od vice ne# 300 pojisténjch CK. Invia
garantuje . Navic i v tnoru slevy a2 25 % za véasny nakup letni dovolené.

Itélie - extra vyhodné
dovolena invia cz/Italie-Letecky v
Nové katalogy 2016 od 300 CK.

) Jen do 29.2. slevy za vEasng nakup!
Italie - DOVOLENA se Zajezdy.cz

www.zajezdy.cz » Katalogy zajezdii » Katalog dle zemi +

www.zajezdy.cz - V&5 pohoding nakup dovolené. Dovolend ... V tuto chili nabizime
9 247 zéjezdit do zemé Italie. Italie - Last Minute (1 092 zajezdd). Cena od

Zde miiZe byt zobrazena vade reklama »

Dovolend Italie | STUDENT AGENCY - Dovolena.cz

‘www dovolena cz/zajezdy/italie/ v

Teminy Dny Sluzby Akce Popis zdjezdu Cena. Ve vybraném obdobi pofadajici CK
nenabizi zéjezd pro zvolenou délku pobytu. Zvolte jinou délku nebo nabidku

CK Alexandria - zajezdy, dovolena u mofe a lastminute: Italie
‘www.alexandria.cz/dovolena/italie ~

do Bulharska. Dovolend a zdjezdy do oblibenjch destinaci: Bulharsko, Recko
Italie, Spanélsko, Turecko, Kypr, Malta. ... cena po slevé od 16 5651 K&. Nejbliz&i ..

Obr g§adekzZvirazniNn2 rekwybhmad@®dgebli och ve
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Obr §5&kTraznhDm?2 cthelpllamh ve vyhledgvali Sezna

Dostat se na pSedn?2 pSrdwiymio rvgeama veikn®h os t\
j e mnohdy vaVedekteomnmubt ddpdE®H & dn8§8 cest a. Op
pl acenou inzerc? d o kpljgkeymelice zyehie chmohdgdan i t W €
zl omkov®&dnggmmkRy dobD je optim8Iln2 tyto ce

352 Princip zotheratzowitm&r §t T

Aby syst®m dok 8zzale kV yahmo dreo tm8t ,s plkutserig , vy
t ®ky} 2| ovd8edhdvBepodytglt BdS8vac?2 dot az, k t
vyhl ecduokhlUd jenafhsdagehl amn?2gakmapjaeij 2 7 eb
zemJv,pd o 8d2me je zde gance na zobrazen?
faktory, kter ® dmktr®gk loavrhy .v RNi2j e zjoeb ruavze d e

na cell cyklus zobr[alzen2 reklamn2ho inze.

/vl ES
eCeS u v
shodu a na klikne na
1 lo " reklamu a je
A %oZ *u"E

o _ platbu za
% E u § \% proklik
reklamu
zobrazuje

Obr 8§B8ekPrincip fungoweny HPIPeCd §weedkd 2amgy2t i
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