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Anotace

Cilem této bakakské prace bylo porovnat a zhodnotit vysledky vyéigohi
¢eskych a sitovych vyhledavai naceském internetu. Déle bylo cilentegstavit
porovnavané vyhledave, jejich funkce, hodnotici algoritmy a tzv. ranksteré
napomahaji jednotlivym vyhledavacim robot kiazeni vysledk vyhledavani

v SERP, tj. na strance s vysledky vyhledavani.

Pfi hodnoceni vyhledavani né&eském internetu byla pouZita data&eskych
vyhledavé&a Seznam, Jyxo a Morfeo. &wvé vyhledavée byly zastoupeny trojici
vyhledavéi Google, Bing a Ask. Do porovnavani bylo tak&aza&no w®kolik

mensSich lokalnich a specificky zaranych vyhledawa.

Abstract

The goals of my bachelor thesis were the evaluaiwhcomparison of results of
internet searching through the Czech and intemakibrowsers. The other goal was
an introduction of commonly used internet brows#rsjr functions and evaluation
of their algorithms, as well as an introduction"nks" whose help browser robots
with sorting of results of internet searching inRSE i.e. at the page with searching

results.

For the evaluation of the searching results in@zech internet were used data
originated from the national internet browsers SeznJyxo and Morfeo and
international internet browsers Google, Bing ank,Ass well as from few small

local very specific internet browsers.
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1 Uvod

Hodnotit co je relevantnim a co neni relevantninsleggkem vyhledavani je
slozité hlave z divodu, Ze kazdy vidi relevantnost trochu jinak. Vrp fradd by
nentli relevantnost porovnavat majitelé nebo provozeMatposuzovanych wéb
Zajisté kazdy provozovatel webu o Praze bylcmit svij web @i zadani kléového
slova Praha na prvnim midstV tu chvili z&ina rozepe provozovaté wehi, proc
praw jejich web by ndl byt na prvnim mistv daném vyhledawaa o co jsou jejich
webové stranky lepSi nez konkuteh Do toho vstupuje internetovy vyhledéya
ktery je ten, kdo wuje, ktery web je relevandjsi na zadané klové slovo. Toto na
prvni pohled jednoduché rozhodnuti v&akkryva slozity proces algoritmizace,
ktery si kazdy vyhledavapeilivé stezi. Kazdy z vyhledavé ma swij algoritmus,
do kterého vstupuji stovky pramnych a &m jsou gidélovany tizr¢ velké vahy. To
celé je poté saiasti vzord kazdého z vyhledava pii posuzovani relevantnosti
jednotlivych stranek a nasledtgzeni vysledk vyhledavani v SERP

Téma relevance vyhledavatgskych a sétovych roboi jsem si vybral, protoze
mi je hodrE blizké. Jiz gkolik let se zabyvam tvorbou webovych stranek jakbby
a posledni dobou se také blize zajimam o problem&@EG. Pra¥ diky snaze
prohloubit své znalosti SEO optimalizace jsem s&#wvice pochopit a porozuin
samotnym vyhledavam, ale také uzivatéi, pro které jsou webové stranky

piipravovany.

Cilem této prace je blize seznartien&e s jednotlivymi vyhledavs, predstavit
nckteré meér znameé vyhledave a nasledhnje podrobit testovani. Hlavnim prvkem
testovani bude relevantnost, okrajov@asti hodnoceni v testu bude také rychlost

indexovani, pehlednost a dalsi dafdova funkce jednotlivych vyhledavé

! SERP — Search engine results page = strankaadkysvyhledavani

2 SEQ - Search Engine Optimization = optimalizacbavech stranek pro vyhledaia

-7-
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2 Jak funguji vyhledavace
Samotnému vyhledavanigaichazi ii dulezité procesy, které musi vyhledéga
provést, nez mohou #adit strdnku do vysledku vyhledavani a to je cragli

indexing a ranking.

2.1 Crawling — Prochazeni weli

Robot kazdého fulltextového vyhled&ea prochazi firozenym zfisobem
internetovou s stranek, obsah dané strankytea(ulozi do indexu) a dalergchazi
z odkazi na strance na dalSi stranky,w& na daném webu (interni odkazy) nebo na

jiném (externi odkazy).

Diky piirozenému propojeni wébpomoci zgtnych odka# (prolinkovani) se
robot na stranku poéfaké dok vraci (doba navratu na stranku je zavisla né&yo
zpstnych odka# snefujici na danou stranku).riPdalSi navatvé robot zkontroluje
obsah a porovna ho s obsahem, ktery zaindexdvpbpledni navévé. Robot hleda
zmeény na sodasné strance oprotiipodnimu obsahu a o kazdé dalSi n&wstsi
vede zdznam. Pokud nastaly &m v obsahu robot je zaindexuje, pokud ne, pouze
piida zaznam do tabulky o posledni név&tstranky. Pokud z &akého divodu
robot neniize ndist obsah stranky,tauz byla stranka smazana nebo je jen
nedostupny webhostingu, nemohou byt stranky indémxg\a hodnoceny, a tedy se

ani nebudou zobrazovat ve vysledcich vyhledavani.

2.2 Indexing — Indexovani

Béhem procesu prochazeni webu se kazda navstiveémkatrobotem uklada do
databdze vyhledava, probiha tzv. indexovani. Obsah stranek se amelyz

a shromad'uje k naslednému rychlému vyhledavani.

Z toho plyne, Ze ip vyhledavani neni zpracovavan okamzity obsah kiraale
posledni dostupny (indexovany) obsah. U velkychtghibra v posledni dabtaké
u sociélnich sluzeb, dochézi k t&kstému indexovani (kadech minut), Ze fizeme

nabyvat pedstavy, Ze dochazi k online vyhledavani.
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2.3 Ranking — Hodnoceni

Konetny kriticky aspekt vyhledavani je agob, jakym vyhledavarozhodne
o nejrelevantgSich vysledcich vyhledavani. Pokud hledame akfuéiformace,
zajisté bude mit &Si hodnoceni¢lanek aktualni jen dkolik hodin, nez¢lanek
nékolik mésial stary. U obecnych témat bude zase klad&siwnarok na kvalitu
webu, na BmZ je stranka umi&ba, tématické za#teni celého webu, mnozZstvi

externich i internich odkamebo délka textu.

Hodnoceni je nevejna a utajovanéast celého algoritmu kazdého z vyhledéva
Pricemz rekteré faktory jsou festo znamé, nebo praxi pesené. Mezi znameé
faktory pati mnozstvi zptnych odka# z nejlépe hodnocenych stranekipznym

tématickym zaréenim.
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3 Znamé faktory ovliviiujici vypoétu relevantnosti

Fulltextové vyhledaw&ge ktazeni vysledk vyhledavani pouzivaji jednak své
hodnotici algoritmy (nap PageRank nebo S-rank), ale také kombinaci ofe@agn-
page faktol kazdé stranky, jejichZzipsné pouziti a vahy Zadny z fulltextovych

vyhledavd&ua verejné neuvadi.

3.1 Off-page faktory

Off-page faktory jsou elementy owiiujici kvalitu webové stranky, které maijitel
z WtSi ¢asti neniize ovlivnit. Poznamka ,z&Si c¢asti“ je mysSlena tak, Ze
provozovatel nebo majitel webuttte mit rozsahlé portfolio webovych stranek (az
v fadech tisit), a tak je schopen si sam vybudovat stovigtragch odka# s nejlepsi

moZznou relevantnosti obsahasésti.

3.1.1 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy jsou nejstarSim znamym faktorem, ktewjiviuje vypaet
relevantnosti daného webu. &pé odkazy berou v potaz vSechny znamé fulltextové
vyhledavdée, & ceské nebo zahrami. Kazdy ovSem dava gmym odkazm rizné
vahy. A tak je znamo, Ze ndklad Google postuperasu dava mnozstvi gmych
odkaZi menSi vahu, vice se diva na kvalitu odkazujidngly a také na umisti
odkazu na strance, ktera na dany web odkazuje oTskutt€énosti se snazi zamezit
automatickému a hromadnému wovani zgtnych odkas, v pattkach webovych
stranek. Weboveé stranky plné ,p&ibvych odkai” jsou hlavreé z divodu penalizaci

od Googlu minulosti.

Nap‘iklad vyhledava Seznam ma s odhalenigthto nekalych SEO praktik stéle
problém. A tak ptizenim velkého mnoZstvi &mych odkan, viadech stovek az
tisici odkaz, Ize dostat webovou stranku na prvni mista v Sezmghledavani
béhem relativié kratké doby. Tento fakt dokazuji webové strankyer& se
v nékterych gipadech objevuji ve vysledcich vyhledavani. Taketénky jsou
tvofeny za delem prodeje zfinych odkai, nemaji pinosné informace pro
uzivatele, pesto jsou z pohledu vyhled&eakvalitni, jelikoz maji vybudovany velky

pocet zgEtnych odka#n a kvalitni vnitni odkazovou si

-10 -
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U zpitnych odka# hraje roli jejich pdet, text odkazu, atribut title, umési
odkazu na strance, temmtost textu obklopujici odkaz, pet vSech odkaz na
strance, délka umisieho odkazu i stawebu, tématicka shodnost nebigbpznost
odkazujici stranky a v neposledi@ct také mozna penalizace webu. Z toho plyne
jednoduché pravidlo, budujte &pé odkazy, které povedou z kvalitnich webovych
stranek zargienych na stejné téma jako vaSe stranka,cewim slovem v nazvu
odkazu i jeho popisu. Odkaz byémbyt umisén v textu (nikoli v patice nebo
v postrannim sloupci o samdtco mozna nejvyse na strance a ze stranky &y m

vést co mozna nejmémlalSich odkak

3.2 On-page faktory

On-page faktory jsou faktory webové stranky, kterdiviuji vyhledavée
awebmaster tyto faktory iwie ovliviovat. On-page faktory pé@t mezi
nejefektivrEjSi a vyhledavée jim davaji vysokou vahu, proto jsou také vnimany

e

odbornou veejnosti jako nejileziteéjSi prvky SEO optimalizace.

3.2.1 Titulek

Mt s

by melo byt obsazeno kibvé slovo nebo fraze, pro kterou maji byt stranky
optimalizovany. Vyhledavae v SERP zobrazuji titulek kazdé nalezené straniena
musi byt tedy nejen vhodnoptimalizovany pro vyhledave, ale také &cny

a striny, aby uZivatel na prvni pohled mohl odhadnout,seona dané strance
nachazi. Kazda stranka na webu byfarmit unikatni titulek, nikoli stejny titulek pro
vice stranek, ndfklad nazev spolmosti ve vSech titulcich webu. Jeho délka by

nentla prekradit 64 znak.

3.2.2 Meta tag keywords a description

Meta tagy byly dlezitymi prvky pro vyhledawse paatkem 90 let, od té doby
hodnota meta tagklesla na minimum. Meta tag kaywords jiz nema dSiny
vyhledavé&ia zadnou vahu a toredevSim diky moznému snadnému asdivani

(spamovani) vysledkvyhledavani.

Meta tag description ma také mensSi vahu, ale gtate jeden z faktdr, ktery

ovliviuji vyhledavée. Nagiiklad vyhledava Google v SERP zobrazuje peav

-11 -
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description jako popis vysledku zobrazenych stramscametrem tagu description
by meél byt vystizny popis jednotlivé stranky s dop&enou délkou maximainl160
znaki vcetre mezer (ve vysledcich vyhledavani se delSi textolmezuje).
Description musi byt pro kazdou stranku originamkoliv univerzalni pro cely web
podobré jako titulek stranky. Kazdy popisek by¢hobsahovat dana kibva slova na
strance, pro kterou je optimalizovana. PopisekZzenv podstadt nahrazovat tag
keywords s tim rozdilem, Ze &tiva slova jsou ,zabalena® v kontextu, nikoli jen

jednotliv odclenacarkou. [1]

»1he meta description tag serves the function ofedtbing copy, drawing
readers to a website from the results and thusnisextremely important part of
search marketing. Crafting a readable, compellingsctiption using important
keywords can draw a much higher click-through ratesearchers to the given web
page. To maximize click-through rates on searchrengesult pages, it's important
to note that Google and other search engines beldvirds in the description when

they match search querie§l]

3.2.3 URL adresa webu

Jasné stanovisko k URL adresam weteni, kazdy vyhleda¢ase k tomuto
faktoru stavi jinym zpisobem. U pevazné wutSiny vyhledavat se doportuje
pouzivat kléova slova v URL adrese, ovSem efekt tohoto fakjerjiz u kazdého
vyhledavée rozdilny. Pokud se webova adresa sklada z ving g vhodné je
odctlit pomickou, protoZze ne vSechny vyhleddgajsou schopny rozeznat slova
v adrese bez jakéhokoliv o#ldni sprave. Nedoporduji se oddlovat viceslovné
adresy podtrzitkem, protoze &vslova spojena podtrzitkem povazuj€tSina

vyhledavau jako celek, tedy jako jedno slovo.

Jistou roli @i uréovani relevantnosti hraje také délka url adresyuksira
a doména prvnihéadu. To vychazi ze skuteosti, Ze nafjklad domény .cz, .com
nebo .net jsou komémi a miZe si je zaregistrovat kazdy, ale generické donjkxy
.edu nebo .gov fZe vlastnit pouze ten, kdo méa specialni pravadéxaci instituce
v USA pouzivaji .edu, vlada USA doménu .gov), a@reeby na doménéach prvniho
fadu tohoto tipu mohou byt vyhled@vgovazovany zawéryhodrgjsi, a tedy |épe
hodnocenéCesky psané webové stranky na dotnéz (ktera je praeské webové

stranky utena) tak maji fednost ped ostatnimi doménovymi koncovkami.
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3.2.4 Keyword density

Keyword density nebo-li hustota &tivych slov na strance vyjage procento
cetnosti vyskytu kkového slova nebo fraze na webové strance v porévnan
s celkovym poétem slov na strance. Hustotg&e{nost) kléového slova na strance je
nejoptimalijSi  3-4%, casgjSi vyskyt klcovych slov na strance ibke byt
vyhledavdi bran jako spam, hodmizky vyskyt kltového slova zase jako &tivé

slovo s nerelevantnim s obsahem.

Napiklad webova stranka o tiskarnach bylanv textu obsahovat ¢kolikrat
slovo tiskarna, slova ffbuzné ¢i odvozena (nagklad ,naplre do tiskaren®,
.inkoustové tiskarny” atd.). VSe by dlo byt v kontextu s obsahem celého webu,

nikoliv jen umiséno na jedné strance bez dalSiho obsahu.

3.2.5 Sémantika zdrojového kodu

Sémantika setasto spojuje s tvorbou webpro zrako¥ postizené uzivatele.
Hlavnim divodem jsou naroky softwarovyckitecek pro nevidomé uzivatele.
Podobr jako ¢tecka pro nevidomé uzivatele vidi webovou stranku takiexovaci
robot. Z tohoto dvodu je nevhodné pouZivat pouzetdivebo spaink zvyraziovani
struktury welf. Naopak je dopotiovano vyuzivat vSech standardnich itggro

formatovani a zobrazovani piivka webové strance.

Pravidlem pro sémanticky web je dodrZovani stand®¥@C’. Pro kaZdy prvek
stranky je vhodné volit takovy tag, ktery je pronda ¢ast textu vhodny. &né
arovreg nadpisi se museji vyskytovat v tagach hl az hé a ne vetiAtwmatovani
divi pomoci css, které nasledrvypadaji jako nadpisy. Zvyraavani v textu
provadime pomoci taggstrong> nebo<em> nikoli pomoci tagu<font> text
roz&lujeme do piméierg velkych odstavit pomoci tagwp>, pro odsazeni tektse
nema pouZivatbr /> . Tabulkové tagy jsou tené pro tabulky nikoli pro
rozvrzeni stranky, proto pouZzivani tabulkového taymeni spravné. VSechny
parametry tykajici se vzhledu byéip byt umistny oddtlené od zdrojového kdédu

v kaskadovych stylech. Sémantikou se vice zabyv@iikiad cesky web

% World Wide Web Consortium — mezinarodni konsorcikteré vyviji webové standardy
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www.semantika.name, kde je uvedeno mnozstikladi a zn&ek, které by rdl
v sémanticky web obsahovat.

7

3.2.6 Kvalita obsahovééasti

7

asti pati také mezi dlezité faktory, které vyhledava i

Zw

Kvalita obsahové&
uréovani relevantnosti a hodnoceni vyuZivaji. Pro wettera je to nejsnaze
ovlivnitelny faktor. Nejen Google ve svych navodecklopordeni pro webmastery
uvadi: ,Vytvoite uziteny a informane bohaty web.".[2]. Jak je samotna kvalita

webovych strdnek govéna jiz neuvadi.

3.3 Stari webu

V realném zivat davame za pravdu starSim, tfktenaji vice zkuSenosti, jsou
duveéryhodrejSi a spolehliwjsi. Z této zazité zvyklostierpéa irada vyhledava a i
hodnoceni je toto dalSi z faktorSt& domeény si mohou nejen vyhled&eazjistit
dle zaznarh WHOIS, kde je krons data registrace a exspirace uveden také maijitel

a registrator domény.

StarSi weby jsou tak kval&sim zdrojem stélych a nemnych informaci
nagiklad historickych dat. Nové webové stranky zasehowobyt aktual®jsi tedy
relevantijSi na casov¥ citlivé dotazy, nafiklad na vyhledavani aktualnich

sportovnich vysledk

3.4 Dostupnost stranky

Casta nedostupnost webu, nutnost instalace plugiingktery z chybovych kol
jsou divodem vyazeni stranky z indexu, a tim i jeji nedostupnastivysledcich

vyhledavani.

»Nedostupnost fiZze byt také zfsobena pouzivanim URL redirgktkteré
vyhledavaci roboti nemohou néasledovat, skryvanisalob za select formuid,

javascript nebo dalSi pro roboty néggkonatelnou formu naviga¢g3]

* Z anglického ,who is* — je databaze informaci argmovych jménech
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4 Google

V sowasné dob je Google ,jednikou® na trhu v celosstovéem n@fitku

vyhledavani. \Ceské Republice je pak na ndistruhém zateskym fulltextovym

vyhledavéem Seznam.cz. Google untoge vyhledavani na internetu jak v psané

podol¥, tak i mezi obrazky, videi, ve zpravach a v rediriése mezi mikroblogy

Mimo vyhledavani nabizi také vice nez desitku sluXe kterych zasti uplaiiuje

své vyhledavaci technologie. Hatem nafiklad nasledujici sluzby:

Gmail — Nabizi emailovou schranku o velikosti vice négGB zdarma,
vramci vyhledavani v gmailu idete vyuzit vyhledavacich sluzeb

Google.

Google maps — Vyhledavani v mapéach, propojeno také se sluzbou
StreatView, kterd umaitije virtuélni prohlidky mist a Google Earth, ktery

umoziuje prohlizeni Zemformou virtualniho glébusu.

Google preklada¢ — Internetovy peklad& umoziujici preklad mezi 57
raiznymi jazyky, umi pekladat jednotliva slova, dlouhé texty icelé
webové stranky.

Google kalend& — Osobni webovy kalentia umozuje pidavani
jednorazovych ukdl i ukoli s opakovanim. Upozokni lze zasilat na

email i na mobilni telefon pragtdnictvim textové zpravy.

Picasa — Webova fotoalba, které je mozné spravovas pfreewarovy
pocitatovy program s moznosti editace jednotlivych fotedgmotny
software pak nabizadu dalSich funkci a sluzeb.

Dokumenty Google — Umoauji tvoiit online dokumenty, tabulky,
prezentace, kresby nebo formiga Dokumenty mohou byt nasledn
sdileny pro prohlizeni nebo pro moznou spoluprécijgjich vytvéeni

a upravovani. Online dokumenty je mozné stahnoutPdo a editovat

®> Mikrblog je obdobou klasického blogu s rozdilemez@né délky, néastji na 160 znak, mezi

nejznangjSi mikroblogovaci systém gafT witter.
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v kanceld&skych aplikacich a také naopak nahrat dokumentyoighé
v kanceldskych aplikacich do online dokumér&oogle.

* YouTube — Sluzba umaiuje sdilet video, které @ie byt nahravano
vplné HD kvalitt o délce 15 minut. Experimentélnje povoleno
nahravani i delSich videi. YouTube nabizi také odafku dubna 2011
Zivé prenosy vybranych iflezitosti (sportovnich utkani, prezentaci atd.).
Do budoucna se pda s masogSim obsahem Zzivého vysilani z vice

zdroja.

* Google Store - Internetovy obchod ipvazre s reklamnimi produkty

spole&nosti Google.

* Google Scholar— Specialni vyhledavani v obsahu akademickych praci
prohledava plné texty dokuméntumoziuje omezit vysledky vyhledavani

podle autora, data publikace a dalSich moznostedgvani.

 AdSense / AdWords — reklamni systémy, které spojuji inzerenty
(AdWords) a majitele stranek (AdSense). Inzetenumo#iuji inzerovat
na velkém pé&étu webovych stranek, které jsou zapojeny do reklamn
programu AdSense a majiteh webovych stranek v systému AdSense
umoziuji ziskat pijem z kontextové i bannerové reklamy zobrazené na

webu.

* Blogger — Systém pro tvorbu jednoduchych webovych strabek
znalosti programovani. K psani je vyuzit WYSIWYGditor, ktery

pievede text a obrazky od uzivatele do formy webardnky.

4.1 Historie

Za vznikem spolknosti Google od ptku stoji Larry Page a Sergey Brin,
studenti ze Standfordské univerzity, ikte roce 1995 $Sli s napadem organizovat
informace v ramci World Wide Web. Zprovoznili prwerzi vyhledavée s nazvem

BackRub, pojmenovani Google vzniklo peégd1997).

® WYSIWYG - je zkratka anglickésty ,What you see is what you get.".
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4.1.1 Vznik ndzvu Google

Slovo Google vzniklo feklepem ze slova "googol", coz jdslo zapisované
pomoci ¢&islice 1, nasledované stovkou 0 ¥ Tento nazev vybral Larry Page
a v z&i roku 1997 byla zaregistrovana doména google.dary Page fi dotazu,
pro¢ vybral jméno Googleekl:

“107100 (a gigantic number) is a googol, but wedikbe spelling "Google"
better. We picked the name "Google" because ourigda make huge quantities of

information available to everyone. And it soundsl@nd has only six letter§.[4]

4.2 Operatory a specialni znaky ve vyhledawi Google

Diky operatoim a specialnim znaékn Ize dosahnout ipsrgjSich vysledk
vyhledavani, pesreji specifikujeme vyhledava to, co hledame. Jednotlivy operéto
se daji také kombinovat, a tim jg§resrji specifikovat vyhledavanou frazi. Google
podporuje nasledujici operatory:

e """ uvozovky ohraniuji piresnou frazi, ktera musi byt obsazena ve
vysledku hledani

» +slovo za znakem plus musi byt obsaZeno ve vyslatddani
* - slovo za znaménkem minus nesmi byt obsazenosledku hledani

« * hvézdicka mize nahradit slovo, které ¥gsné frazi neznéate, nebdibe
byt rizné
« ..dwé tetky slouzi ke stanovertiselného rozsahu, néklad letop@tu

* ~ vyhledava synonyma k zadanému slovu nebo fr@perator fungoval

pouze v anglickém vyhledavani.

* OR pokud mezi slovy nechame mezeru, Googléedipostni stranky
s olma vyrazy. Pouzijeme-li logickou spojku OR nebolkzhasdadi se

stranky podle relevance samostatnych wyraz

* AND logické& spojka mezi slovy #pobi, Ze se zobrazi jen ty stranky, na
kterych budou nalezena®blova. Da se nahradit umistm znaku + ped

obe hledana slova.
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4.3 Prikazy vyhledavacihoradku

Googlu mizete také pkazovat, kde ma vyhledavat, a tim feSpresrji

specifikovat vyhledavani. dete k tomu pouzivat nasledujidikazy, rekteré vSak

v ¢eském vyhledavani nepracuji zcela sp&vn

allintitle: hledany vyraz Hledani pouze v titulkach stranek bez ohledu na

poradi slov.

cache:url_adresa— Nalezeni posledni archivované kopie webu (&tejn

funguje i odkaz ,Archiv* ve vysledcich vyhledavani)
define: hledany vyraz Nalezne definici hledaného vyrazu.

filetype: koncovka typu soubord Vyhledava relevantni soubory

zadaného typu dle koncovky souboru.
inanchor: hledany vyraz Vyhledava pouze v textech odkaz

info: url adresa— Google nabidne dalSi vyhledavani souvisejici se

zadanou url adresou.

intext: hledany vyraz Vyhledava se jen v textu stranky, titulek stiaje

ignorovan.
intitle: hledany vyraz Vyhledavani pouze v titulku stranek.
inurl: hledany vyraz Hledani vyrazu v URL adresach stranek.

link: url_adresa— Vyhledava stranky, ze kterych je odkazovano na

zadanou url adresu.

related: url_adresa— Vyhleda podobné stranky jako je zadana adrasa. P
testovani jsem nebyl o jeho funkci zcefepedéen. Vysledky byly podle
mého nazoru dobré fip hledani podobnych stranek velkych j&sn
zangienych portal, nagiklad @i zadani ,related:ihned.cz" byly
zobrazeny stranky podobnych zpravodajskych sérvé¥i testovani
hledani podobnych wé&bpro mensi weboveé stranky jiz byly vysledky
nerovnondrné. Tato funkce lze také vyvolat kliknutim na ozka

.Podobné" ve vysledcich vyhledavani.
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» site: url_adresahledany vyraz — Hledani probiha jen na strankactaaé

url adresy.

» -site: url_adresahledany vyraz — Do vysledkvyhledavani nejsou

zahrnuty stranky, které jsou na zadaném webu.

4.4 DalSi skryté funkce Google vyhledavani

Vyhledavani Google v sebukryvd mnohem vice funkci nez jen samotné
vyhledavani. Pomoci slovnicltikazi nebo zfisobu zadani fzete ve vyhledavani

vyvolat funkce, nebo chcete-li dailové aplikace.

 Kalkula¢ka — Zadanim pouhého matematického vyrazu a jeho
vyhledanim se aktivuje funkce kalkiky a tak bude fiklad ve
vyhledavani vyp&ten. Google provadi matematické akonyitémi,
odeiitani, nasobeni,étkni, umodiovani, druhd odmocnina, goniometrické
funkce, logaritmické funkce, procenta a faktorid®ezchybg vypoite

i sloZitgji strukturované fiklady s vice zavorkami.

(270 (33 + 91)/62 ) Hledat

RozEifens wwhleddwani

W (27 ((33+91)/62))!=24

YWyhledat dokumenty obsahujici wrazy (2% (33 + 91)/62 })!.

Obrézek 1: Funkce kalkulatky v hledani Google

» Pievodnik jednotek— Vyhledavani Google Ize takéi gpravném zadani
parametii pouzit jako pevodnik jednotek. Lzeipvadt délky, objem,
vahu a teplotu. Lze pouZzit viceigohi jak samotny fevod aktivovat,
Google nema strikthdana pravidla zapisu a tak Ize uzikolik moznosti,
nagiklad: ,1km in mile*, ,1km na mile“, ,1km v mile“,ale i op&né

»Mmile in 1km*“ bude vzdy vysledek stejny.
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1 mill na km Hiedat

FiibliEny podet wisledkd: § 420 000 (0,24 =) Roziifeng wyhledawvani

% 1 mile =1,609344 kilometru

Obréazek 2: Funkce prevodu délky v hledani Google

* Prevodnik mén — podobg jako pevod jednotek je i fgvod nEn
intuitivni, neni tedy striktéh dano, jak ma vypadat zadanyikaz pro
pievod. Lze tedy pouZit n#&glad nasledujici fikazy se stejnym
vysledkem: ,, 100 korun na euro”, ,100CZK v EUR".

100C2K in Euro Hledat
Ffiblizny podet vysledkd: 150 000 (0,26 =) RozEifens wyhleddwvani

.8 100 Czech koruny = 4.1000552 Euros

|vedenea kurzy jsou jen infarmativni - pfectéte si poznamku. ice o pfev

Obrazek 3: Funkce pgrevodu nen v hledani Google

* Predpowd potasi— Napsanimifkazu ,paasi” gripadreé jeho anglického
ekvivalentu ,weather®* a jména dsta (v originalnim z&ni nebo
v anglickém pekladu) v libovolném pi@di bude zobrazena informace
o aktualni teplat, vihkosti vzduchu adtru. Funkce je 'R dostupna pro

vSechny okresni tista

podasi Ceské Budéjovice Hledat

Fliblizny pocet vysledkd: 1 G20 000 (016 =) RozEifens wyhledayani

Poéasipro Ceské Budéjovice

5°C st &t pa S0
Aktualng: Slaby deést’

Witr: £ pit rychlosti 32 kmeh

Wlhkost vzduchu: 93% BeC|1°C BeC|-3°C 1Z2°C|0°C 14°C|-2°C

Obrazek 4: Funkce predpowd’ potasi v hledani Google
e Sportovni vysledky — Zobrazeni sportovnich vysledie mér znama

funkce, vyvola se zadanim jména tymu, ligy nebot&mu Zobrazen je
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vysledek posledniho zapasu a datum zépasu nasibdyjipokud neni
znam vysledek posledni zapasu, jsou zobrazeny d@bladujici zapasy.

SK Dynamo Ceské Budsjovice Hledat

Ffiblizny podet wysledkd: 211 000 (0,28 =) Rozifens wyhledswani

» Gambrinus liga: Ceskeé Budéjovice - Fiidat na stranku iGoogle

. ™ Posledni utkéni: Ceské Budéjovice 2 - 0 FI< Usti nad Labem, 10. duben
©  PrEt utkanic ve. Jablonec, 17. duben 15:00

-

Obréazek 5: Funkce sportovnich vysledi v hledani Google
e Programy kin — Fikazem ,program kin“ a nazvem &sta uvedete ve
funkeénost dalSi z ukrytych funkci vyhled&eaGoogle. Timto fikazem se
vam zobrazi 3 filmy, které se budou vysilat v na&m moznéntase.
Odkazem ,Vice filni“ si muzete zobrazit seznam vSech film

v jednotlivych kinech az na 4 dny deplu.

program kin Ceské Budéjovice Hledat |

Pk pocet vysledkd 157 000 (0,17 ) Rozsifeng wyhledavan

» Promitaci £asy pro oblast Ceské Budéjovice

H B Zkus mé rozesmat - Thod 57min - Romanticka komedie - anglicting - s titulky
. Jzem £islo Etyfi- Thoed. S0min - Scifi akéni film - anglicting - Recenze: ¥
Rangao - Thod. 47min. - Animovany film - anglicting - s titulky - Recenze
“ice filmi

Obrazek 6: Funkce programy kin v hledani Google

4.5 Google PageRank

PageRank pouziva Google jako vilu pro hodnoceni kvality webové stranky.
Kazda webova stranka, kterou Google indexuje w@jaky PageRank. Minimalni
PageRank (kdy se také pouziva ozteni zdrojovy nebo ffrozeny PageRank) je
ziskan pi zaindexovani stranky. DalSi &t PageRank, ktery nabyva hodnoty od
0 do 10, ovliviuje odkazova $§j kvalita obsahu a mnoho dalSich faktokteré
nejsou véejné. Do rovnice vyptiu PageRank vstupuje vice nez 500 milion

proménnych se 2 miliardami termin

»Misto p@itdni pimych odkaz interpretuje technologie PageRank odkaz ze
stranky A na stranku B jako hlas pro stranku B tvdrky A. Technologie PageRank
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poté vyhodnoti deZitost stranky podle @tu ziskanych hlas Zohlediuje také
dilezitost kazdeé stranky, kteradlith hlas. Hlasy od ekterych stranek majietsi
hodnotu, a odkazovana stranka tak ziska vysSi aledi. Dilezité stranky obdrzi
vySSi ohodnoceni PageRank a zobrazi se nétkaa vysledk vyhledavani.
Technologie spot@mosti Google pouzivAd ké&eni dileZitosti stranky souhrnné
informace webu. Vyhled&vaGoogle analyzuje také obsah stranky. AvSak misto
prostého prochazeni textu na strankach analyzuig @esah stranky a zohlgdje
faktory, jako jsou typy a fonty pisma, odstavcéespé umighi kazdého slova.[5]

Slozitost vypétu PageRanku fite demonstrovat obrazek 7, kde je &vid
vicenasobné ipposilani PageRanku nejen mezi strankou, ktera zogkana
odkazovanou stranku, ale taki@posilani PageRanku ze stranky E na strankieé p
stranku D. (Obrazek 7)

Obrazek 7: Nazorny graf preposilani hodnoty PageRank

" http://en.wikipedia.org/wiki/PageRank
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4.6 BadRank

BadRank je prakticky sub vypem PageRank, jeho vyget se provadi také
podobré jako vypdet PageRanku. Riia se z odkazové &jtpro kazdou webovou

adresu zvl&Ss ukitym atlumem. [6]

A odkazuje na é

o

BadRank

Obrazek 8: Znazornéni sméru p¥enaseni hodnoty BadRank

A odkazuje na é

-

FageRank

Obréazek 9: Znazornéni sméru pienaseni hodnoty PageRartk

Z obrazku vyse vyplyva, Ze jeilézité, na jakou stranku je z webu odkazovano,
odkazuje-li webova stranka na takovou stranku,ckt€doogle oznal za Spatnou, tj.
stranka ktera, dakym zpisobem manipuluje s vysledky vyhledavani ifldpd
vyuzitim metody cloaking, nebo nakupem irelevartrégstnych odka# negast;ji

patickového typu. (Obrazek 8, Obrazek 9)

Z obrazki je také patrny rozdilny princip a logika algoritn@ioogle. Pokud
odkazujete na kvalitni stranku jést vaSeho PageRankteposlana na odkazovanou
stranku. Odkazujete-li na zavadnou stranku, jefinoceni se nezlepSi, naopak vase
hodnoceni bude horSi, protoze odkazovana (zavasimahka pepoSle na vasi

stranku BadRank.

® http://weblog.jakpsatweb.cz/d/1225209900-badrardaamte-se.html
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5 Seznam

Seznam.cz je nejstarSiteskym internetovym vyhleda¥am, ktery v sotasné
doke poskytuje vice jak desitku ddilovych sluzeb, nejen samotné vyhledavani.
Koncem roku 2008 Seznam dle Financial Times [7bgpedkovaval 63% lokalniho
vyhledavani WCeské republice. Podle poslednich statistik serVenplist.cz (Graf 1)
je vyhledava Seznam.cz stale jedkbu lokalniho vyhledavani €eské republice.
Za posledni rok vSak ztratil,fgdevsim diky vyhledd¢a Google, vic jak 10%
z celkového objemu vyhledavantR.

70
S ED
BS “HISTORY
50 E— B 1. Seznam { Fulltext)
- ~ I~ I~ N @2 Goagle .02
— | 3. Zhozicz {Seznam})
0 [ ~—— \—- O 4. Google
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Graf 1: Postaveni dominantnich vyhledavéi na éeském trhd?

5.1 Historie

Zakladatelem spodmosti Seznam.cz je Ivo Lukavi¢, ktery v roce 1996 spustil,
prvni katalogovy vyhledd¥aSeznam.cz. Seznam zjytku vyhledaval jen ve svém
katalogu stranek, kteryigtrvava dodnes. Byla ZnvSak od3tpena sluzba firmy.cz

jako katalog firem.

Z pocatku vyuzival Seznam pro fulltextové vyhledavanaswhi technologii
zvanou Kompas, nasledinji vystiidala outsourcovana sluzba od spotssti
Empyreum. V roce 2007 byl partnerem a dodavatelgsiedika vyhledavani pro
swtoveé vyhledavani Google a Jyxo.cz pro vyhledavaai ceském internetu.

V roce 2005 spustil Seznam vlastni fulltextovy wddv&, orientovany nateské

® http://www.toplist.cz/stat/?a=history&type=4
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a slovenské vyhledavani, tenfeprvava dodnes v pravidelnych okmach. Pro
swtové vyhledavani pouzival Seznam stale vyhledd@saogle. V z& roku 2009
rozvazal Seznam také spolupraci s Google a proaméhf vyhledavani zsl

vyuZivat fulltextovy vyhledawaBing od Microsoftu.

5.2 Operatory a specialni znaky ve vyhledawi Seznam

Diky operatoim a specialnim znaékn Ize dosahnout ipsrgjSich vysledk
vyhledavani. Jednotlivi operdiose daji kombinovat a timi@sreji specifikovat
vyhledavanou frazi. Vyhledavaeznam podporuje nasledujici operatory: [24]

e " " Uvozovky ohraniujici presnou frazi v zadaném faali, ktera musi

byt obsaZzena na strankach ve vysledcich vyhledavani

 + Znaménko plusipd vyhledavanym slovem udava nutnost obsazeni

daného slova ve vysledcich vyhledavani.

* - Slovo za znaménkem minus naopak ve vysledcicleggvani nesmi

byt obsazeno.

5.3 Priikazy vyhledavacihoradku

Také Seznam vyuzivam tigazi pro ugesreéni vyhledavani, které jdou
kombinovat s povolenymi operatory. Kiggréni je mozno pouzit nasledujici
piikazy: [24]

» intitle: hledany vyraz Hledana fraze nebo slovo bude obsazeno v titulku

stranek, které budou vyhledany.

e inurl: hledany vyraz Hledani vyrazu musi byt obsazen v URL adrese

weboveé stranky.

* intext: hledany vyraz V pripact vyhledavani jednoho slova neméa smysl,
v pripact viceslovného dotazu slouzi k vyhledani zadanéhasl|

piednosti v obsahu stranky.

» site: url_adresahledany vyraz —ifkazem site s parametrem url adresy
nasledovano hledanym vyrazem, vyhleda hledany yyoaze na
strankach zadaného webu. Samotnyikgzem site: se zadanou url

adresou se vypiSou vSechny indexované stranky gattamény.
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» -site: url_adresahledany vyraz — Opakiedchoziho fikazu, hledana
fraze nebo slovo bude prohledano v celém indexustaénky ze zadané

domény budou vyjmuty z vysledkryhledavani.

* link: url_adresa— Fikaz vyhleda vSechny stranky, ze kterych je

odkazovano na zadanou url adresu.

» filetype: koncovka typu soubord Fikaz filetype umot#uje vyhledavat
dokumenty podle zadaného formatu. Seznam inderujedty typu: html,
doc, rtf, pdf, ppt a txt. fkaz filetype s parametrem typu souboru musi
nésledovat az po zadani hledaného vyrazu. #ost tohoto fikazu
znan¢é pokulhavé a viceslovna vyhledavani konkrétniha typuboru se

mi nepod&lo overit.

5.4 S-rank

S-rank stranky je valina, ktera by réla vyjadrovat dilezitost kazdé stranky na
ceském webu. Vypset S-ranku je vysoce zavisli nacpo zpitnych odkasn, a tak
neni problém hodnotu S-ranku ovlivnit az do hodn@€; kterou lze dosahnout
porizenim ¥tSiho mnozstvi zginych odkad. AZ od hodnoty 80 se ieme bavit

o hodnotach, ktere vyjadji dulezitost stranky naeském internetu.

Pctita se zejména z odkazovéesdgoritmem, ktery zohlaalje jednak odkazy,
které na stranku miale i skuténost, kam odkazy ze stranky vedou. Z hodnoty S-
ranku nelze odvozovatigdpokladané padi ve vysledcich vyhledavani. Vysledna
relevance vysledk vyhledavani se @ita z mnoha dalSich kritérii a S-rank je jen

jednim z nich. Resny vypd@et S-ranku neni wejny. [8]

S-rank stranky rize nabyvat hodnoty od 0 do 100 a neni vazan nanionaée na
kaZzdou jednotlivou webovou stranku. Hlavni stratdéamiZzete nabyvat hodnotu S-
rank 60, jedna podstranka hodnotu 70 a u ostastidmek webu se S-rankide

pohybovat nejastji v rozmezi 0 az 30.
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6 Jyxo

Jyxo je mivodemcesky internetovy vyhledaggoostaveny na vlastni technologii.
Jeho hlavnimiiemi pilitem je vyhledavani, kontextova reklama a puldiikesystém
pro blog.

Internetové vyhledavani Jyxo.cz umaje vyhledavat na webovych strankach,
ale také v souborech formatu pdf a doc. Také urhlegavat v obrazcich, v hugb
a videu, ale také najlad v sortimentu internetovych obchodPro vyhledavani ve
swté vyuziva Jyxo vyhledawaGoogle, na ktery je uzivatekgsnerovan po zadani

dotazu a zvolenym vyhledavanim vetsv

Vyhledavad Jyxo obsahuje lingvisticky modul, ktery unioge sklaovani
acasovaniceskych slov a jakozto ryzmsky vyhledavé nabizi stejs jako Seznam
kontrolu pravopisu zadavanych dalaaZivatelem, vyhledavav pripadt pieklepu
nebo Spath napsaného slova nabidne nejpggpatiobrjSi spravny tvar. Mezi
nedostatky Ize zadit nagiklad chylgjici ,naSeptavet' [25]

Pfi vyhledavani jsentasto narazil na pomalé zpracovavani vysiediterym
odpovidaly desitky tisic vysledkNa vyhledavaci dotaz ,zivotopis format:doc” jsem
¢ekal vrozmezi 10 — 15 vfe. Toto je jeden z velkych nedostatktery dle mého
minéni poukazuje na jiz nedostaty hardware a pomaly vyvoj celého fulltextového
vyhledavani Jyxo. Také kvalitatkterych vysledi vyhledavani je nedost&te, to

dokazuji vysledky testrelevantnosti v kapitole 11.1.2.

.,

Obréazek 10: Dostupnost sluzeb Jyxo vyzr@n na mag.*

10 http://jyxo.vybereme.cz/d/jyxo
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6.1 Historie

Spole&nost Jyxo.cz mimo jiné provozuje také blogovacit&ysBlog.cz, online
fotogalerii Galerie.czi ptehled ¢lanki z riznych webovych servérna adrese
clanky.jyxo.cz. Pro spod@ost Seznam do roku 2010 vyvijel PPC systém S&hou
vyhledavaci technologii poskytuje mnohazmym subjekim. Krong cesStiny se
spole&nosti Jyxo specializuje také na slovensky al’araky trh zéasti své sluzby
nabizi také v Polsku, Ukrafina ve Velké Britanii. (Obrazek 10). V polo¥imoku
2008 koupila spokmost CME (provozovatel TV stanice Nova) 100% podkdl
spole&nosti Jyxo s.r.o.

6.2 Operatory a specialni znaky ve vyhledav& Jyxo

e ““ Uzawenim hledanych slov nebo fraze do uvozovek budbiledany
pouze stranky a dokumenty, které obsahuji zadawva si gesré
uvedeném tvaru a padi.

 + Slovo za znakem plus musi byt obsazeno ve vg&led/yhledavani.

* - Slovo za znakem minus se naopak ve vysledciimine/skytovat.

e # Vyskyt slova za znakem # ve vysledcich vyhledé@y&évyhodou, ale
neni nezbyt& nutny.

« OR HFipouZiti logického operatoru OR bude nalezenogetlruhé
slovo. OR lIze také nahradit znak¢rmdopor@ovano je misto operatoru

OR volit radji operator #.

6.3 Prikazy vyhledavacihoradku

* domain: url_adresa— Timto gikazem lze omezit vysledky vyhledavani
jen na zadanou doménu druhé nebo vyS&iHa. Lze kombinovat se
znakem - (minus), tedy naopak zakazat stradnky darngadomeny.iftkkaz
domain: Ize nahradit tak&igazyhost: nebo vyhledava ¢astji
pouzivanym fikazemsite:, které funguji stejhjako giikaz domain.

» title: hledany vyraz Hledana fraze nebo slovo musi byt obsazeno
v titulku stranky zobrazené ve vysledcich vyhleddva

» url: hledany vyraz Hledani vyrazu musi byt obsazen v URL adrese

webové stranky nebo dokumentu.
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» format: koncovka typu soubothiedany vyraz — Budou vyhledavany
relevantni soubory zadaného formatu, Jyxo podpdoujeaty: txt, pdf
a doc.

* link: url_adresa— Tento pikaz vyhleda stranky, kterych odkazuji na

zadanou url adresu.

6.4 JyxoRank

»JyxoRank je hodnota vyjadici jak je strdnka vcéeském internetu znama,
dileZit4, popularni. Péita se z odkazstranky, na které odkazuje mnoho lidi, ziskaji
vetSi JyxoRankK.[9]

JyxoRank nabyva hodnot od 0 do 22@icemz vySSi hodnota je lepSi. Také
JyxoRank podohhjako PageRank nebo S-Rank mafimay vliv nafazeni vysledik
vyhledavani. Pro stanoveni hodnoty JyxoRank jsdiledimény zpstné odkazy a také
jejich zdroj. \EtSi vaha je p vypoctu JyxoRank fikladana strankam, na které vedou
odkazy z vice nezavislych zdiiojAni v piipact JyxoRank nejsou pouze &pé
odkazy hlavnim faktorem oviwijicim vypaet hodnoty ranku. Pdatsem také on-
page faktory a dalSi netené hodnoty. RRpaiet JyxoRanku na rozdil odgpaita S-
ranku a Google PageRanku ¢asty a pravidelny, probihafiplizné v rozmezi

jednoho tydne.
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7 Bing

Bing je nejmladSi z posuzovanych fulltextovy vyldeeta (oficialné byl
predstaven v kétnu 2009 a z&tkem cervna téhoz roku wejné spusén), stoji za
nim spolénost Microsoft. Bedchidci vyhledavée Bing byli vyhledava Live
Search a MSN Search. Oba z#amié@ vyhledavée jsou nyni nahrazeny technologii
vyhledavani Bing. Krom fulltextového vyhledavani nabizi také vyhledavani
v obrazcich, videich, mapach a v dalSich vyhledawasluzbach, které vSak nejsou
lokalizované daestiny, napiklad srovnavaa vyhledava zbozi, vyhledavaletenek
¢i hoteli. V souwasné dob je Bing kront cestiny lokalizovany do dalSich 42

swtovych jazykKi.

Bing je ,swtovou dvojkou“ ve vyhledavani (,jedtkou” je Google). Druhou
pozici si vSak vybudovalipvazrié akvizici s vyhledavsem Yahoo, pro ktery Bing
dodava vysledky vyhledavani.

7.1 Operatory a specialni znaky vyhledavée Bing

Diky operatoim a specialnim znd@kn lze dosahnout ipsrjSich vysledk
vyhledavani také u vyhledai@Bing. Jednotlivé operatory se daji kombinovata t
piesrEji specifikovat vyhledavanou frazi.

e "" Uvozovky ohraniuji presnou frazi, ktera musi byt obsazena ve
vysledku vyhledani.
* + Slovo za znaménkem plus musi byt obsazeno ve \gjsled

vyhledavani.

* - Slovo nebo frdze v uvozovkach za znaménkem nriassni byt
obsazeno ve vysledcich hledani, znaménko minusalzeadit logickym

operatorenNOT.

* OR Pouzijeme-li logickou spojku OR, znfkebo dva znakj}, sé¢adi se

stranky podle relevance samostatnych vjraz

* AND Logicka spojka AND mezi slovy Agobi, Ze se zobrazi jen stranky,
na kterych budou nalezenagatlova. Da se nahradit umistm znaku +

pied vSechny hledana slova.
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7.2 Prikazy vyhledavacihoradku Bing

contains: koncovka typu soubord Vyhledany stranky, které obsahuji
zadané kbové slovo a zarovese na strance nachazi, odkazuji na zadany
typ souboru. Naifklad ,cenik Skoda auto contains:pdf‘ vyhleda stsan
relevantni na slova cenik, Skoda, auto a zarge webu odkazovano na
n¢jaky pdf soubor.
define: hledany vyraz Vyhleda definici zadaného vyrazu.
domain: url_adresa— Rikaz vyhleda vSechny subdomény zadané url
adresy.
filetype: koncovka typu soubotiedany vyraz — Vyhleda relevantni
soubory v zadaném formatu.
imagesize:small/medium/large- Rikaz pro vyhledavaniipdem
specifikované velikosti obrazkufigaz vyhleda obrazky v zadané
velikosti. Riklad pouziti: ,mapa’R imagesize: large"

o small — obrdzky mensi nez 200px x 200px

0 medium — obrazky ¥tSi nez 200px a mensi nez 500px

o large — obrazky o rozirech ¥tSich nez 500px nai¥i i vySku

inanchor: hledanéa fraze- Budou vyhledany stranky, na které je
odkazovéano z jinych weilse zadanym textem v textu odkamg.:
inanchor:"Miroslav Pe®k" — budou vyhledany weby na které
odkazovéano nagklad v tomto tvaru

<a href="http://adresa.cz“>Miroslav Pe$ tak</a> .

inbody: hledana fraze- Vrati webové stranky, které obsahuji zadany

vyraz v metadatech nebodlg webové stranky.

intitle: hledana fraze- Ve vysledcich vyhledavani budou pouze stranky,

které obsahuji vyhledavany dotaz v title tagu webstvanky.

ip: ip adresa— Tento pikaz vypiSe strdnka nebo stranky, které jsou na
serveru s danou IP adresou. Tento dayenastroj je unikatni u Bingu,
jiné vyhledavae ho nenabizeji. Bfete si tak najklad zobrazit vSechny

weby, které hostuji na stejném hostingu jako jewéB. Napiklad piikaz
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»1p:46.28.105.7“ vypiSe vSechny weby (které binderuje) a hostuji na
jednom ze servérspol&nosti Wedos, ktery ma ip adresu 46.28.105.7..

» language:kod jazyku- Vyhledava pouze ve strankach, které jsou psané
v zadaném jazyku. N&p ,robot language:es” pro vyhleda relevantni
stranky slovu robot ve Sp&sating.

* msite: url_adresa— Tento pikaz vyhleda obrazky a videa na zadaném
webu podle zadaného &tivého slova nap msite:youtube.com simpsons
— vyhleda obrazky i videa které obsahuji relevaobsah simpsons.

» site: url_adresa— VypiSe vSechny stranky na zadané dampakud se

piida hledana fraze, budou vyhledany vysledky poezearlaného webu.

7.3 BrowseRank

BrowseRank je relativh novy hodnotici algoritmus, ktery se obijevil
s vyhledavéem Bing. BrowseRank je odliSnyfg@evSim v tom, Ze na rozdil od
Google algoritmu PageRank nevychazi pouze z ddkale gevazg z chovani
uzivatehi. Hodnoti také, jak dlouho se naugtici webu na strankach zdrzuji.
Predpokladem Microsoftu je, Ze uzivatelé na stranksaBit&én¢jSim obsahem travi

vicecasu. [10]

O tom zda se Bing ve vysledcich vyhledavani BroveséRuplatiuje, jsem
v Zzadném z literarnich pramemenasel zminku. Podle mého nazordzen byt
BrowseRank uziteny. Neumim si vSak fpdstavit, jak miZze Bing ziskavat data
o dalSich¢innostech navévnika na webu (n&fklad kdyZ nav&vnik ihned po
piistupu na vyhledany web, nepokuge na web jiny), pokud tedy nevyuZzije data
z prohlizee Internet Explorer. To vSak podle mého nazoru nealné ani eticke.
Z tohoto divodu se mozna o BrowseRankiegtalo mluvit a jeho vyvoj nepoknaje,
nebo je jen pouze nevyznamnym faktorefnipzeni vysledk vyhledavani v SERP

v Bingu.
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8 Morfeo

Fulltextovy vyhledava Morfeo je vyhradda cesky vyhledavé ktery
v sowasnosti indexuje s 162 milioi strdnek (p®et indexovanych stranek
odpovida datu 8. 3. 2011), umiege hledani slov odvozenych, synonym hledanych

vyrazi a také opravujeipklepy véeském jazyce.

Technologie vyhledav® Morfeo je zaloZzena na Open Source technologii
Sherlock Holmes (Sherlock Holmes Search Engine)hlédav& Morfeo byl
hlavnim vyhledavéem portalu Centrum.cz. Pafd ale provozovatel portalu,
spole&nost NetCentrum, rozhodla o odsunuti vyhledév®lorfeo do pozadi. Jako
primarni fulltextovy vyhledavaje od té doby na hlavni strance Centrum.cz vyuriva

vyhledavé Google . Vyhledava Morfeo se diky této skutmosti pestal dale
vyvijet.

8.1 Operatory a specialni znaky wWeském vyhledavéi Morfeo

« "" Uvozovky umoauji vyhledat gpesnou frazi v zadaném fzali slov.

e - Hledané slovo za znaménkem minus se nebudgtoysik ve

vysledcich vyhledavani.

» * Jako nahrazujici znak Ize vyuzitdadicku, ta mize nahradit libovolné
pocty slov i pismen, podminkou je zadat mininé&khznaky, dalSi znaky

a slova je mozné nahradit.

8.2 Prikazy vyhledavacihoradku

» site: url_adresahledany vyraz — Hledany vyraz bude vyhledavamign
zadané doméma jejich subdoménach.

» link: url_adresa— Tento pikaz vyhleda vSechny weby, které odkazuji na
zadanou url adresu.

* hdr: hledany vyraz Vyhleda stranky, které obsahuji hledany vyraz na
strance v nadpise libovolné UravfH1 az H6).

» keywd: hledany vyraz Vyhled4 stranky, které maji v meta tagu
keywords zadany hledany vyraz nebo slovo. Tefikap pati mezi ty,

které se v dnesni ddliz nedaji ginosré vyuzit.
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« alt: hledany vyraz Dle manuélu by & tento Fikaz vyhledat takové
stranky, které maji zadany vyraz v popisu obrazkwrazeném na strance.
Podle mého testovani vSak jsou vyhledany vSechanlst, které maji
v parametru title (nikoli v parametru alt) hledanyaz a to & se jedna
o title obrazku, nebo klasického textového odkazu.

» filetype="format souborli hledany vyraz Rikaz pro vyhledani soubior
zadaného typu, které obsahuji hledany vyraz. VyvadMorfeo
podporuje formaty typu pdf, text, html, msword, elxdNa rozdil od jinych
piikazi, je zde nutno pouzit znak rovnitka misto obvykiéjtkcky.
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9 Ask

Fulltextovy vyhledava Ask je vyuzivan v negtSi mie v Anglii, docestiny neni
lokalizovan. Radou ¢eskych uzivatél je v3ak tento vyhledavadale vyuZivan,
protoze ®gktery software nainstaluje nasilnou formou Ask.c®oolbar a zarove
nastavi Ask jako hlavni vyhledavadomovskou stranku. Z vlastni zkuSenosti jsem
se setkal stim, Ze mnoho uzivatéénto toolbar neumi odstranit, a tak vyuzZivaji

vyhledavd, ktery je v jejich internetovém prohli@enastaven jako vychozi.

Vyhledav& Ask umoZuje vyhledavat jak vtextovém obsahu webu, tak
v obrazcich, videich, obsazich i v mapach. Jelikexii lokalizovany d@estiny, ma
s vyhledavanim ¢esky psanych strankach mensi problénfesm je vSak &tSina

vysledki vyhledavanteskych slov a frazi uspokojiva.

Vyvoj fulltextového vyhledavwge Ask byl zastaven koncem minulého rokAsk
Networks se misto vyhledavani budeovat vyvoji ,Q&A Service* — tedy ddemu,
co také dlouhodabnepati mezi sluzby, které na Internetdjak vyraz@ profituji
a funguji.” [11] Zkratka Q&A znamena Question and Answer dostopieloZzeno
otazka a odpay’, na otadzky uZzivatél budou odpovidat jini vybrani uZivatelé na
zaklad svych znalosti a zkuSenosti. Tyto odgdivbudou indexovany a zobrazi se

pii dalSim vyhledani stejného nebo podobného dotazu.

9.1 Priikazy vyhledavacihoradku Ask

Vyhledava Ask podobg jako ostatni v tomto sénu drzi krok s vyhledawem
Google, a tak také nabizi zakladrtikpzy pro zpesréni vyhledavani. Vlastnosti
funkci, které jsou stejné jako u vyhled&gaGoogle nepopisuji, najdete je v kapitole
4.3. Zde popisuji pouze funkce gkazy odliSné.

« site: inurl: intitle: inlink fines: OR - viz kapitola 4.3

« country: kod jazyku- Do vysledk vyhledavani budou zahrnuty jen
stranky, které jsou v zadaném jazyce.

« +: hledany vyraz Slovo nebo vyraz musi byt ve vysledcich vyhleaav
obsazeno. Tentaifkaz je obdobny jako samotné znaménko plus ve
vyhledavai Google, v pipad vyhledavée Ask musi za znaménkem plus

nasledovat dvojtka.
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* - hledany vyraz Slovo nebo vyraz nesmi byt obsazen ve vysledcich
vyhledavani. Také tentdifaz je obdobou samotného znaménka minus ve

vyhledavai Google ot s gridanim dvojtéky.

9.2 Dopliikové funkce vyhledavani Ask

Také doptkové funkce ma vyhledavaAsk hodré podobné vyhledaa Google,
s tim rozdilem, Ze nejsou lokalizovanéagtiny.

* Piedpowd pofasi— Funkce se vyvola Klovym slovemweather nebo
forecasts gidanim gisluSného résta. Velk&eska nidsta jsou
podporovana, pokud jsou zadana v mezinarodnim twayiklad
~weather Pilsen“.

» Prevodnik— funkci prevodu jednotek se vyvola kivym slovemconver
(maze byt také vynechano) a zadanim vstupnich, patévdho slova in
nebo to a vystupnich jednotek. Unmiaje pevod nény, hmotnosti,
objemu, délky. Naifiklad ,2 Megabytes to bytes“ nebo ,convert 10

kilometer to miles".

9.3 ExpertRank

Algoritmus hodnoceni web ExpertRank je zaloZzen na technologii Teoma
a ktazeni vysledk vyhledavani ho vyuziva vyhledavask. Hodnota ExpertRanku
se vypaitava gevazre z odkaz vedoucich na stranku. Hlavni rolii wypocétu hraje
samotna analyza kazdého odkazu v kontextu odkazwgbové stranky. Té#n
nulovou hodnotu ma odkaz stjici z webu jiného zasieni, naopak odkaz
z webové stranky se stejnym z&emim ma vysokou hodnotu, kterd se na

odkazovanou strankugnasi.

» 1eoma, pronounced chawmuh, was an Internet seargime founded in 2000 by
Professor Apostolos Gerasoulis and his colleaguefuatgers University in New
Jersey. Professor Tao Yang from the University aff@nia, Santa Barbara co-led
technology R&D. Their research grew out of the 1888&oWeb project [12]

-36 -



Relevance vyhledavanéskych a sétovych vyhledavéi a jejich hodnotici algoritmy

10 DalSi vyhledavae

Mnoho velkych swtovych fulltextovych vyhledava postupg ustoupilo nebo
ustupuje velkym hr&m ve fulltextovém vyhledani a nabizi vysledky vytédeani
od nej\tSich rivah internetového vyhledavani, kterymi jsou v celdevém ngtitku

Google a Bing.

Vysledky vyhledavani Google nabizi hidgead AOL, ICQ search, Zeskych
vyhledav&u jsou to nafiklad Centrum nebo Atlas. VySe zmiié vyhledavée
vyplnilo v mém dotazniku d&kolik tazateh stim, Ze to jsou jejich hlavni
vyhledavge. O skuténosti, Ze pouZzivaji vyhledavani Google, &dsh. To
dokazuje, Ze pouzivaji jako alternativni vyhledapeaw samotny Google. Vysledky
vyhledavani dodavané vyhled&ea Bing jsou naifklad na serveru Conduit nebo
na nejétsim portdlu v USA Yahoo, €echach ho pro vyhledavani ve &gy

implementuje naipklad Seznam.

10.1A0L

Spole&nost AOL (America Online) p#ita v devadesatych letech mezi nggi
poskytovatele internetovych sluzeb v USA a v ndjiep obdobi rdla témef 30
miliont zakaznik. Od roku 2003 piet uzivateh vyhledavani AOL postugnklesa.

V roce 2005 ukotila spol&nost AOL vyvoj fulltextového vyhledave a integrovala
vyhledavani Google, které ve sluzbach AQiktpsdva stale. AOL se tak spiSe nez
vyhledavéem stalo zpravodajskym a zabavnim portalemekslika pridanymi

sluzbami jakou je nd&fklad emailova schranka zdarma.

10.2 Altavista

Altavista byla hlavnim poskytovatelem vysledku \adévani pro portal Yahoo od
pocatku zalozeni (1995). Pogdse vyhledava Altavista osamostatnil a byl velkym
konkurentem ve fulltextovém vyhledavani pro Googleroce 2003 se historie
obratila a Yahoo koupilo vyhledavaAltavista a vysledky vyhledavani dodéaval
vyhledavaci engine Yahoo pgawro Altavistu. Vyhledavani ips Altavistu je
v sowtasné dob stale smrovano na servery Yahoo, avSak ani Yahoo uZz nema
vlastni vysledky vyhledavani, ale zobrazuje vysledkyhledavée Bing. Tak

i Altavista negimo zobrazuje vysledky vyhledavani vyhled&&ing.
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10.3 DuckDuckGo

DuckDuckGo je unikatni fulltextovy vyhleda¥a ktery se kromd vlastniho
indexovaciho robota spoléha na dalSich 30 adrghledavani, fesrgji na dalSich 30
vyhledavau, od kterych pebira vysledky, jez neni sam schopen dodat, a &ygir
nejlepsi dle svého algoritmu. Zdrojem vyhledavak tnohou byt vysledky od
vyhledavée Google, Bing nebcailanky zinternetové encyklopedie wikipedie,
a v pipadt striktné polozenych dotaz jsou vysledky pebirany z kontroverzniho

vyhledav&e WolfrmaAlpha (o tomto vyhled&vavice v kapitole 10.5).

Ceske Budéjovice |

Ceske Budeéjovice

WL D LLADER
H ELCaE

Ceske Budéjovice EHTT
LUCECACE CI/0T

@ irtual Tourist tour of Caské Budéjovica
LT e T o I T

Uiniversity of South Bohemia
u L = pnp TR =Bf

i Region of Ceské Budéjovice
T BB - DEmEEnbE B

D Ceske Budejovics - murtsm, bas: racey, hofels

@ Ceska Budejovice - tourmm, base facts, acommotatan § S-cethebudsnce cam

Obrazek 11: Nahled stranky s vysledky vyhledavani GckDuckGo

Vyhledava DuckDuckGo je vyvijen od roku 2008. Samotnym vdela a stylem
zobrazeni vysledkje patrné, Ze se nesnazi kopirovat Google ary.Bifsla stranek
pro moznost strankovani vysladkezobrazuje nestandaggrale na konci vysledk
vyhledavani jako odkaz pro zobrazeni dalSich vysiedkteré jsou né&eny
dynamicky technologii jQuery. Celkovy vzhled a wm&ni vyhledavse pisobi
velmi prehledri, nevyskytuji se zde Zadné ruSivé reklamy #edp vypisem
nalezenych stranek je vzdy stn& odpo¢d na vyhledavanou frazigasto

dost&uijici, takze nenifeba nasledovat odkazy na nalezené stranky (Obfdek

DuckDuckGo neni lokalizovany dstiny, gesto jeho vysledky jsou Ztgi casti

uspokojivé i proceské vyhledavani a torgvazre diky jeho kvalitnim zdrdjm
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informaci. DuckDuckGo také nabizi rozsahlé funkcasmadini vyhledavani,
nechybi integrovand kalkuilea, ktera po zadani vype piklad. Ve slozigjSich
piipadech, nap pifi vypoctu integralu, pebira vysledky z vyhledava
WolframAlpha (et grafu funkce). Dale umoiuje DuckDuckGo fevod
jednotek, zobrazit informace o doménovém jménu,razdmi ¢asovych pasem,
vyhledani mapy podle jména¢sta nebo sirovacihodisla. Je také mozné pokladat
faktické otazky, v tomto ifpact jsou vysledky pebirany pevazré od vyhledavée

WolframAlpha(kapitola 10.5).

10.4Lycos

Lycos pati mezitadu dive UsgsSnych, prosperujicich a kvalitnich fulltextovych
vyhledava&ua, ktefi vSak tlak konkurence neustali. Lycos ilase svymi 25

jazykovymi mutacemi mezi prvni desitku vyhled&vae s\&té.

V roce 2008 zaznamenal Lycos obrovsky Upadek swslaleb, a tak prodal
vesSkeré své portaly a nadené sluzby a nyni nabizi prim&jen vyhledavani, jak
ve psaném obsahu internetu, tak ve videich, oldsaaiobrazcich. Nabizi také
moznost vyhledavani lidi ve Zlutych strankach (moymo zemy, kde je Lycos
lokalizovany do mistniho jazyka), déle vyhledézhozZi a vyhledavani v inzeratech

a pracovnich nabidkach vlastniho serveru.

K dispozici je oprava igklepi (jen pro podporovanych 25 jazykovych mutaci —
ceské peklepy nejsou rozpoznany)iiRestovani jsem ale postradal naSeptanabo

jiny zptisob urychleni vyhledavani.

O podpde operatar nebo kléovych slov nebylo v napedé vyhledavaci sluzby
Lycos nic napsano. &¢l jsem s jistotou, Zedktefi operatdi, nagiklad uvozovky,
zde funguji, a tak jsem postuprzkousel, zda jsou ve vyhledd@va.ycos také
podporovani operatojinych vyhledavt. Mohu potvrdit funknost operatar. site:,
intitle:, filetype: (s podporovanymi typy formiatoc pdf rtf a xIs), uvozovky, AND
(Ize nahradit znakem plus) a posledni parametr NKddry Ize také nahradit a to

znaménkem minus.

10.5WolframAlpha

WolframAlpha je w¥domostni vyhledava ktery na rozdil od fulltextovych

vyhledav&u prohledava fedem zformétované baze dat, nikobzbé stranky na
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internetu. Vysledky vyhledavani se také liSi adrych fulltextovych vyhleda.
Vysledky vyhledavani nejsou odkazy na stranky, sediledany problém vyskytuje
neboiesi, ale nabizi se rovnou odpdwna zadanou otazku nebo vypb prikladu.
Za vznikem vyhledave stoji znamy Britsky fyzik a matematik Steven e,

ktery je mimo jiné autorem softwaru Mathematica.

3% WolframAlIpha
factor 2475 - 190" + S8 ™3 - 67472 + 56w - 48 =
factor 2x° - 19x7 + 587 - 672" +56x - 48
(x=4" (2x=3)(x* + 1)

oo p

50

| 4 4 5
=t
.I'
- Jn
4108
ry
;'xll!:"‘: 4
— 40— 20 20 43
£ o= ||J‘q
— 43 10%
—&x 108
Factorizstians aver finrte fields:
k] -3
X (x+1)y

Computad b Welfrem Aemenes Crownlosd ass OCF

Obrazek 12: Nahled stranky s vysledky vyhledavani \blframAlpha

Systém se snaZzi k vyhledavanym heshajit co nejvice moznych alternativ, aby
mel uzivatel komplexni fehled informaci o hledaném heslu. Toho vyuZijikteri
newdi presreé, co hledaji,feSi ukol na dané téma nebo siéihtozskit informace
v dané problematice. WolframAlpha jeepdzié matematicky a fyzikélni nastro;.
Tuto skuténost naznéuje také samotné jméno vyvegda hlavniho zakladatele.
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Poradi si také s elementarnim vyfmm operaci, fgvody meziiselnymi soustavami

a jednotkami, dale pak zvlada zakladni aritmeticigrace, integraly, derivace.
Poradi si také s&sSinou rovnic (diferencialni, kvadratické, kubic&édalsi). Kroms
konenych vysledk zadanych pkladi jsou k dispozici grafy, alternativni formy
vysledii, postup jakym bylo vysledku dosaZzeno nebi@né dalSi uZigné
aproximace. Neni proén problémemieSeni symbolické, ani numerické a je zde

mozné vyuzivat také konstanty.

Mimo matematické a fyzikalni vygty si vyhledava WolframAlpha poradi takeé
se zemipisnymi daty, chemickymi vzorci, informacemi o potinach, dopray,
pocasi. Obsahuje rozsahlou historii teplotnich daBmgizh na résta a obce. Mzete
si tak zobrazit najklad vykyvy teplot ve vaSem ¢at za poslednichdkolik let. Ale
poradi si také ndfklad s ekonomickymi informacemi. VesSkera tato dadé dokaze
pii jediném vyhledavani vyuzit a nabidnout tak kompleinformace o hledaném
heslu. Napiklad pi vyhledavani nadzvu statu obdrzi uzivatel kompledafa, tedy
mezinarodni nazev, zkratky, vlajku, mapu, geogk&fiinformace, sousedni staty,
kompletni informace o populaci (pet obyvatel, pfmérny wveék, hustotu obyvatel),
informace o hlavnim #st¢ a dalSich velkych nebo vyznamnycléstech, nechybi
ani ekonomické informace o HDP, inflaci nebo o megstnanosti. ¥tSina dat jde
dale na vyzadani (kliknutim na &igko) rozsfit. Kompletni vysledek vyhledavani jde
exportovat do PDF, vifpact matematickych vypsia je mozny export do softwaru
Mathematica. Jednotlivé skupiny informaci jdou talkéadat zvlag, budto formou
exportu do obrazku (ve formatu JPG) nelsdého textového dokumentu.

noqrephics
population 67.8 million people.

|'--|-i||.|‘.|- n density 209 people km®

population growth  2.77% per year

life expectancy 54.4 years

Obrazek 13: Jedna z oblasti vysledku vyhledavani WinamAlpha s moznosti ukladani jako

obrazek nebo zkopirovaniistého textu.
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Veskeré vyhledavani je opravdu komplexni a vyhled@oda vSechny relevantni
informace k zadanému dotazu. Pokud vyhledate né&mewy, obdrzite opt
komplexni informace, historii, jméno nebo jménaladhtel, patet zangstnand,
financni vysledky za posledni znamé obdobi zobrazenéoulkach i grafech,

piipadré mohou byt dostupné i burzovni informace.

Pres veSkerou komplexnost a uZitest je do jisté miry omezeny, diky pouhé
anglické mutaci. V fipact matematickych vyptia je to zanedbatelny nedostatek,
ale pokud chceme vyuZzivat jeho plnou silu, musimé@azat dotazy v anglickém
jazyce. V takovémifpadt je schopny zpracovat i viceslovné dotazy, kter@ avau
navaznost, je tak mozné se fiajad dotazat, jaké bylo pasi v Praze, kdyz se
narodil Vaclav Klaus. Dotaz upraveny pro vyhledawaanglickém jazyce pak

vypada nasledown ,weather in Prague when Vaclav Klaus was born*.

10.6 Yahoo

Fulltextovy vyhledava Yahoo byl druhym neptSim vyhledavéem (sétoveho
meiitka), co se kvantity vyhledavanych datdayka. V roce 2009 zaujimal 6,4% trhu
(prvni byl Google s 85.4%). [13]

Od 29.c¢ervence 2009 festal Yahoo vyvijet své fulltextové vyhledavaniatat
ve vysledcich vyhledavani zobrazovat vysledky vghlete Bing. Touto spolupraci

si spol€nost Microsoft koupila své druhé misto mezitevymi vyhledavai.

Yahoo i nadéle provozuje §vportél, ktery paf k nejnav&vovargjSim v USA,
nabizi Siroké spektrum sluzeb, sportovni i fitrdrepravodajstvi, aktuality, ale také

vyhledava aut, letenek, nebo zbozi.

10.7 Yandex

Yandex je Rusky internetovy vyhledd&yaktery na domaci (Ruském) trhu
v internetovém vyhledavani drzi 60% podil na tfi4d] V tomto snéru se mu hodh
podobacesky Seznam, ktery si zatim také na domacim trhurgrdpolowini podil
pied globalnim vyhledad¥am Google, ktery ma téka monopol ve vyhledavani ve

vétSine Evropskych zemi.

Globalnim vyhledawgeem se Yandex stal gatkem kwtna 2010 [15], kdy zsl

vyhledavat také mezi webovymi stranky, které jsosang v latince. Yandex
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nezaostava za konkurenci, nabizi vyhledavani obyazklei a také dalSich typ
formath (pdf, rtf, doc, xlIs, ppt, swf). Podporuje taiau operatdr (nag. uvozovky,
znameénko plus a minus) ¢ékolik piikazi vyhledavacihdadku (napiklad site: nebo
title:). Dostupna je fada skrytych funkci, ndjklad vepsanim ,my ip* do pole pro
vyhledavéani budedetre vysledki vyhledavani zobrazena také IP adresa vaseho PC.
DalSi skrytou funkci je nd&fklad zobrazeni chemického prvku z periodické tipul
prvki. Pokud vyhledavate nazev chemického prvku, budetny vysledki

vyhledavani zobrazena chemicka &eaprvku, atomova hmotnosgd a skupina.

10.8 Zoohoo

Cesko-slovensky fulltextovy vyhledasaktery je jiz ,mrtvy* (neni vyvijen ani
aktualizovan), obsahuje velké mnozstvi reklamy,rktge @Fidavana majitelem

vyhledavée, spolénosti Etarget, jenZ provozuje stejnojmenny reklagystém.

S vysledky vyhledavani jsem nebyl spokojen &€rmi v jednom ze sloZiSich
dota#i, nenabizi Zadnériplané hodnoty ani funkcionalitu. Pro vyhledavanisw&té

(v jiném jazyce neéeském nebo slovenském) je pouzit vyhled&3aogle.
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11 Test vybranych fulltextovych vyhledavai

Na zaklad praktickych zkuSenosti a poznatk teoretickécasti mé bakalgké
prace jsem provat testovani vybranych fulltextovych vyhleddwas konkrétnimi
piiklady vyhledavani podle nize uvedenych kritériér& jsem pro testovani zvolil.

K testovani jsem vybral 9 vySe popsanych vyhled&vamenovit: Google,
Seznam, Jyxo, Bing, Morfeo, Ask, DuckDuckGo, Ly@srandex. Vyhledave,
které gebiraji vysledky vyhledavani od konkutefch vyhledavai, tedy napiklad
AOL, Altavista, Yahoo nebdeské Centrundi Atlas, jsem do testovani néaaoval,
stejre tak jsem do testovani néadil cesky Zoohoo, ktery neni delSi dobu vyvijen
aje silt nedostaujici. Déle jsem mezi testované vyhledévanez#éazoval
vyhledavé WolframAlpha, ktery neni fulltextovy vyhledaa jeho funkce
a vlastnosti jsou popsany v kapitole 10.5.

11.1 Testovani relevantnosti

K testovani relevantnosti vysleilkvyhledavani ve fulltextovych vyhled&siah
jsem si zvolil dvacet slov a slovnich spojeni. Vrpréasti testovanych dotazsem
se zandtil na preklepy, které jsou uZivatetiasto zadavanytauz ne¥dome nebo
z neznalosti oboru, o kterem ¢&jit informace vyhledat. Sledoval jsem, zda
vyhledavé rozezna feklep, ale také jak se liSi vysledky vyhledavéamispravném
a @i Spatném zadani hledaného vyrazu. Testoval jsglik vybranych peklepi,

které uzivatelé {p vyhledavaniasto zadavaji. (Tabulky 2, 3, 4, 5)

V dalSi ¢asti jsem pouzil slova &skou diakritikou, ktera jsem vyhledaval se
zadanimceské diakritiky i bez ni wviznych kombinacich. Nejzajim&gi byly
vysledky vyhledavani slova &, které gi zadani bezceské diakritiky ma jiny
vyznam a to med. Snad nejhorSi mozny vysledek eehvdesi mél vyhledava
Bing, ktery @i zadani ,\€eli med* na prvni misto #adil naprosto irelevantni
stranku s erotickym videem a na druhém &isgl web med.cz, ktery ale nem
Zadny obsah krotnnadpisu med.cz v H1 tagu. V ostatnich vyhled@lase web
med.cz nenachazel, coz bylo sprgvielikoz na tomto webu se doposud obsah
tematicky gibuzny medu nenachazel (séudle archivu webové stranky Google).
(Tabulky 6, 7, 8)
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Otestoval jsem také moznost vyhledavani v obrazci¢Bechny testované
vyhledavée tuto sluzbu nabizeji. Seznam nema tuto sluzbstnilaale pebira
vysledky od spoknosti picsearch, kterd se na vyhledavani olirésgecializuje.
Vysledky ve vyhledavani obraikbyly kromé upadajicich vyhleda¥a Jyxo
a Morfeo dostéujici. (Tabulka 13)

Jeden 1z vyhledavacich dotazbyl poloZzen podle manuéal pokraiilého
vyhledavani. Snahou bylo vyhledat manual préizemi iphone 4 ve formatu pdf.
V tomto gipadt jsem pouzil jiné hodnoceni, vyhled&veohl dostat 0, 5 nebo 10
bodi. 10 bodi obdrzel pouze vyhledav&oogle, ktery vyhledal poZzadovany manual
v ¢estirg, 5 bodi obdrzely vyhledawse, které nalezli manudl v anglickém jazyce a ty

vyhledavée které manual v pdf nenasSly zadnyglyrbodi nula. (Tabulka 1)

Wyhledani manualu ve formatu pdf pro iphone 4 dle moZnosti vwhledavade

Vyhledavaé body dotaz
Google 10 filetype:pdf iphone 4 manual
Seznam 0 iphone 4 manual filetype:pdf
Jyxo 0 iphone 4 manual format:pdf
Bing 5 filetype:pdf iphone 4 manudl
Meorfeo 0 filetype="pdf" iphone 4 manual
Ask 0 filetype:pdf iphone 4 manudl
DuckDuckGo 5 filetype:pdf iphone 4 manual
Lycos 5 filetype:pdf iphone 4 manual
Yandex 0 iphone 4 manual pdf

Tabulka 1: Test vyhledavani s pozadavkem na manu&k formatu pdf

Dvacitku testovacich vyhledavacich frazi jsem dibpnvyhledavani softwaru
Total Commander (Tabulka 17), vyhledavanim inforimamsobach (Tabulky 14,
15) nebo vyhledavanim stranek mensi obce ZichoWi€abulka 10) Dale jsem
vyhledaval informace o webovém standardu HTML5 (il 16), uZziténé
informace pro turisty jsem vyzkouSeti fhledané frazi Prazsky hrad (Tabulka 9)
a nakonec vSeobecné vyhledavani informaci océ@si@ univerzit. (Tabulka 12)
Nechykzlo vyhledavani informaci o aktua@rprobihajicich udalostech {&ni lidu
2011, Matjska pou, Majales 2011). (Tabulky 18, 19, 20)
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11.1.1Kritéria testovani relevantnosti

Pro hodnoceni relevantnosti vysledku jednotlivygyhledavaét jsem zvolil

bodové hodnoceni od 0 do 10 lipde 10 je maximalni mozny pet bodh.

Prvni vysledek prozeného vyhledavani (pokud se na prvnich misteeh
vysledcich vyhledavani zobrazovala reklama, nebyladnoceni relevantnosti brana
v uvahu) nél hodnoceni od 0 do 5 béda maximalniho ptu bodi dosahl vysledek
vyhledavani, ktery obsahoval informace o hledanémus V pripact dostupnych
oficialnich strdnek byl pk relevantni, pouze web oficialni, fgsto weby
s informativni hodnotou daného tématu mohly dostad body.

Druhy a teti vysledek vyhledavani dosahovaly 0 az 2 thodpit dle
relevantnostiCtvrty a paty vysledek mohl byt ohodnocensiean bodi 0 nebo 0,5
bodu. Celko¥ tedy mohl kazdy vyhledava ziskat maximum 10 bad pri
vyhledavani jednoho dotazu. DalSi vysledky vyhl€ahaytedy 6 a dalSi vysledek na
prvni stra® a na dalSich strankach jsem nezohde@l. Vychazel jsem z teplotni
mapy vysledi vyhledavani Google (Obrazek 14), ktera dokazugejeh iblizné
1 - 2% uzivatal vyuzije vysledk vyhledavani na paté a dalSi pozici ve vysledcich

vyhledavani.
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Obrézek 14: Teplotni mapa (heat map) vysledk vyhledavani Googlé*

1 http://promediablog.com/where-to-position-for-gtesgearch-results-serp-heat-map-study-for-

search-marketers/
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11.1.2Kompletni piehled testovanych frazi

yhledavany dotaz - Hary Poter -
pieklep
Vyhledavaé body

Google 7.5
Seznam 2
Jyxo 0
Bing g
Morfeo 0.5
Ask 7.5
DuckDuckGo ]
Lycos 9.4
Yandex 9.5

Tabulka 2: Dosazené body §i vyhledavani

pi‘eklepové fraze 1

Wyhledavany dotaz - Harry
Potter - hodnoceni rozdild s
preklepovou verzi
Vyhledavaé body
Google 10
Seznam 6
Jyxo 1.6
Bing 10
Morfeo 0.5
Ask 10
DuckDuckGo 9
Lycos 9.4
Yandex 9.5

Tabulka 3: Dosazené body §i vyhledavani

Wyhledavany dotaz - Mozila
Firefox

Vyhledavac body
Google g
Seznam 3
Jyxo 3
Bing a
Morfeo 1.5
Ask 95
DuckDuckGo B
Lycos 9.4
Yandex 9.5

Tabulka 4: Dosazené body fi vyhledavani
pireklepové fraze 2

Vyhledavany dotaz - Radio
Impulz
Vyhledavaé body
Google 10
S5eznam 0.5
Jyxo 0
Bing 7.5
Morfeo 6
Ask 5.5
DuckDuckGo 7
Lycos 7.5
Yandex 0

Tabulka 5: Dosazené body fi vyhledavani

pieklepové fraze 3

Vyhledavany dotaz - méd’

Vyhledavaé body
Google 10
Seznam 10
Jyxo 0
Bing 35
Morfeo 9
Ask 25
DuckDuckGo
Lycos
Yandex

Tabulka 6: Dosazené body fi vyhledavani
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Vyhledavany dotaz - med

Vyhledavaé

body

Google

9

Seznam

Jyxo

Bing

Morfeo

Ask

DuckDuckGo

Lycos

Yandex

o T o Y o T o T Y S e Y S

Tabulka 7: DosaZzené body fi vyhledavani

Vyhledavany dotaz - Véeli med

Vyhledavaé body
Google 10
Seznam 10
Jyxo 8
Bing 3
Morfeo 5
Ask 9
DuckDuckGo 14
Lycos 0.4
Yandex 3

Tabulka 8: DosaZzené body i vyhledavani

Vyhledavany dotaz - Prazsky
hrad

Vyhledavaé body
Google 10
Seznam 7.5
Jyxo 0.5
Bing g
Morfeo
Ask 8
DuckDuckGo 6.5
Lycos 7.5
Yandex 3.5

Tabulka 9: DosaZzené body fi vyhledavani

Vyhledavany dotaz - Zichovice
Vyhledavaé body

Google 10
Seznam 8.5
Jyxo

Bing

Morfeo 95
Ask 7.5
DuckDuckGo 0.5
Lycos

Yandex

Tabulka 10: Dosazené body f vyhledavani

informaci o obci

Vyhledavani v mapach - Narodni
park Sumava
Vyhledavac body

Google 10
Seznam 8
Jyxo 4
Bing a
Morfeo ]
Ask 10
DuckDuckGo 8
Lycos 8.5
Yandex 8

Tabulka 11: Dosazené body § vyhledavani v

mapach
Vyhledavany dotaz - Jihoéeska
univerzita katedra informatiky
Vyhledavaé body
Google 10
S5eznam g
Jyxo 7
Bing 1
Morfeo 1
Ask g
DuckDuckGo 0
Lycos 0
Yandex 1

Tabulka 12: Dosazené body f vyhledavani
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yhledavani v obrazcich - iPad
Vyhledavaé body
Google 10
Seznam 8
Jyxo 95
Bing 9.4
Morfeo 95
Ask
DuckDuckGo
Lycos 10
Yandex 10

Tabulka 13: Dosazené body §i vyhledavani v

obrazcich
Vyhledavany dotaz - PaedDr.
Petr Pexa
Vyhledavac body
Google 10
Seznam 10
Jyxo 7
Bing B
Morfeo 9.5
Ask B
DuckDuckGo T
Lycos g
Yandex 3

Tabulka 14: Dosazené body § vyhledavani

Vyhledavany dotaz - Miroslav
Pestak

Vyhledavac body
Google 8
Seznam 7
Jyxo 2
Bing 2
Morfeo 7.5
Ask 7.5
DuckDuckGo
Lycos g
Yandex

Tabulka 15: Dosazené body §i vyhledavani

Wyhledavany dotaz - HTML 5
elementy
Vyhledavac body
Google 9.5
Seznam 7
Jyxo 3.5
Bing
Morfeo
Ask 10
DuckDuckGo
Lycos
Yandex 7.5

Tabulka 16: Dosazené body § vyhledavani

Vyhledavany dotaz - Total
Commander
Vyhledavaé body
Google 845
Seznam 8
Jyxo 2
Bing 10
Morfeo 1
Ask 95
DuckDuckGo 845
Lycos 9.5
Yandex 95

Tabulka 17: DosaZené body § vyhledavani

Vyhledavany dotaz - Séitani lidu
2011

Vyhledavac body
Google 9.5
Seznam
Jyxo
Bing 35
Morfeo
Ask
DuckDuckGo
Lycos
Yandex

| o

LIS I T T sy T

Tabulka 18: Dosazené body § vyhledavani
aktualniho téma
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Vyhledavany dotaz - Matéjska Vyhledavany dotaz - Majales
pout’ 2011

Vyhledavac body Vyhledavaé body
Google 9 Google 10
Seznam 7.5 Seznam 10
Jyxo 1 Jyxo 7
Bing 55 Bing ]
Morfeo 9 Morfeo
Ask 7 Ask 9.5
DuckDuckGo L5 DuckDuckGo 6
Lycos 55 Lycos 6.5
Yandex 3 Yandex 1.4

Tabulka 19: Dosazené body § vyhledavani Tabulka 20: Dosazené body # vyhledavani

aktualniho téma aktualniho téma

11.1.3Vyhodnoceni testovani relevantnosti

Vysledna tabulka (Tabulka 21) je tonérem vSech jednotlivych testovacich
vyhledavani (jednotlivé testované fraze jsou v liedeh 1 az 20), maximum tedy
bylo 10 bod a minimum 0. Nejlépe dopadl vyhledév&oogle, ktery dosahl
praméru 9,55 bod, druhy nejlépe hodnoceny byl vyhleddvAsk, treti Seznam

a jakoctvrty v pa‘adi skogil vyhledava Bing od Microsoftu.

Testovani odpovida standardnimu vyhledavédeského uZivatele, tedyfip
vyhledavani anglickych frazi e byt relevantnost jednotlivych vyhledéugina.
Presto ale fulltextovy vyhleda¢aAsk v testu dokazal, Ze lokalizace vyhled&vao
mistnich jazyk nema vliv na vysledky vyhledavani aibe nabidnout i kvalitni

vysledky vyhledavani frazi, které nejsou v anglioljazyce.
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Hodnoceni relevanthnosti - boadovy
prumér

Vyhledavaé body
Google 8 55
Seznam o o]
Jyxo 3 B0
Bing 573
Morfeo 4 55
Ask 5,95
DuckDuckGo 4 B8
Lycos £.30
Yandex 4 28

Tabulka 21: Vysledné tabulka hodnoceni relevantnosfulltextovych vyhledavata

11.2 Test rychlosti indexovani

Rychlost indexovani je jednim z néjdzit¢jSich faktofi relevantnosti
fulltextovych vyhledaveén, zvlast pokud uzivatel pozaduje relevantni vysledky

vyhledavéani na aktuélni témata.

Indexovani jsem asfoval piikazem site: s parametrem url adresy webu nebo
testovacih@lanku, pokud vyhledavaparametr site neznal, nahradil jsem ho nazvem
¢lanku v uvozovkach nebo konkrétni url adresou. Kalat probihala rén¢
vintervalu 5 minut Bhem prvni hodiny, poté v pravidelném intervalu ding po
dobu 24 hodin, nasledrjednou za 24 hodin. Vifpad aktualniho zpravodajského
¢lanku jsem jako nejdelSitipatelnou dobu k zaindexovani zvolil 24 hodin, Vpack
¢lanki na mensSich blozich jsem horni hranici zaindexovamku zvolil na 1 nmisic,
stejreé tak u nové webové stranky. Bodové hodnoceni jsidy volil u konkrétniho
piipadu tak, Ze nejkratSi dobaéla plny pdet bodi, tedy 10 a nejdelSi doba

zaindexovani, nebo zadné zaindexovani, obdrzetwll. b

Rychlost indexovani jsem otestoval na vybranych legéva&ich v rekolika
simulovanych gipadech.

* Sledovani rychlosti zaindexovani novéeh@&lanku na velkém
zpravodajském serveru idnes.cz. Zpravodajsky setvnes.cz je nestSim
zpravodajskym serverem@echéach a tak kamu takéseské fulltextové
vyhledavae pistupuji. Cetnost prochazeni tohoto serveru je
mnohonasobh vétsSi nez u Bznych webovych stranek. Nejlépe dopadl

vyhledavaci robot Google, ktery novou webovou $twama serveru
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idnes.cz zaindexovakhem jedné minuty. Druhym v padi z testovanych
vyhledavau, ktery novou stranku zaindexoval, byl Seznam nksI&ing.
Ceské vyhledaw® Jyxo ani Morfeo novyclanek na portalu iDnes
nezaznamenaly ¢hem jednoho dne, coZz je podle meého nazoru
u aktualniho zpravodajstvi horni hranice. Konkrétliba indexovani

jednotlivych vyhledav&i je v nasledujici tabulce. (Tabulka 22)

Rychlest indexovani nove stranky
na portalu idnes.cz
Vyhledavaé doba

Google 1 minuta
Seznam 9 minut
Jyxo wice neZ 1 den =
Bing 10 minot
Morfeo vice neZ 1 den =
Ask 30 minut
DuckDuckGo & hodin
Lycos A0 minut
Yandex & hoodin

Tabulka 22: Tabulka rychlosti indexovani novéhatlanku na serveru idnes.cz

* Druhy test spéival ve sledovani rychlosti indexovani novétidnku na
blogu, ktery mé& vice jak doi historii, vice jak deseti zaindexovanych
stranek v testovanych vyhled&ieh. K testovani jsem vyuzZil dva
internetové  blogy www.mirecekp.net a www.bedliviain V obou
piipadech mnohonasobnpiectil rychlost vSech Google, vyhledasa
Jyxo ani Morfeo oft novou stranku nestihly do minimalni doby (#git)
zaindexovat. Naopak tekvapiv rychle, v porovnani s ostatnimi,
zaindexoval noveé ¢lanky vyhledava Ask, ktery pestoZze neni
lokalizovany docestiny, indexuje &Si ceské webové stranky p&nmeé

pravidelrg.
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Rychlost indexace nove stranky
na blogu mirecekp.net
Vyhledavaé doba
Google 2 minuty
Seznam 4 dny
Jyxo vice ned 1 mésic =
Bing 27 dni
Morfeo vice nef 1 mésic =
Ask 2 hodiny
DuckDuckGo vice nef 1 mésic =
Lycos 30 dni
Yandex vice nef 1 mésic =

Tabulka 23: Tabulka rychlosti indexovani nové straky na blogu mirecekp.net

Rychlost indexace noveé stranky
na blegu bedlive.info
Vyhledavaé doba
Google 1 den
Seznam 30 dni
Jyxo vice neZ 1 mésic =
Bing vice nef 1 mésic =
Morfeo vice neZ 1 mésic =
Ask 28 dni
DuckDuckGo vice neZ 1 mésic =
Lycos wice hed 1 mésic =
Yandex vice neZ 1 mésic =

Tabulka 24: Tabulka rychlosti indexovani nové straky na blogu bedlive.info

* V posledni ¢asti testovani rychlosti indexovani jsem zaloZilvaw
webovou stranku na névpaizené domén 2. fddu (959.cz), bez
diivéjSiho obsahu a bez #pych odkasa. Novy web jsem jenijdal pres
piidavaci formul&e jednotlivych vyhledava: do jejich indexu, spiSe tedy
do seznamu stranek, ktery ma indexovaci robot hatvStato metoda se
pouziva, pra¥ u novych webovych stranek, na které nevedou Zadné
zpetné odkazy a vyhledava by tak novou webovou stranku nemohly najit
piirozenou cestou.iRlavaci formul& neni k dispozici u vyhledava Ask,
DuckDuckGo, Lycos, Morfeo. lipsto vyhledavwse DuckDuckGo a Lycos
novou webovou stranku zaregistrovaly, i kdyZz naZédny jiny web
neodkazuje. Domnivam se, Ze toto zaindexovarisaplo mé casté
testovaci dotazovani, zda se stranka vindexu wmacha nikoliv.

Vyhledava Ask ani po vice jak dvou &sicich stranku neindexuje, tim
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potvrzuje své pravidlo napsané v manualu, Ze ingepouze weby, na
které vedou ziné odkazy. [22] Vyhledavalyxo, ffestoze jsem novou
stranku pidal pomoci pidavaciho formulge, stranku také po vice nez

dvou ngsicich stale neindexuje. (Tabulka 25)

Rychlost indexace nového webu
ha hové domeéné

Vyhledavaé doba
Google 2 dny
Seznam 7 dni
Jyxo vice neZ 1 mésic =
Bing 14 dni
Morfeo vice neZ 1 mésic =
Ask vice nef 1 mésic =
DuckDuckGo 17 dni
Lycos 7 dni
Yandex 15 dni

Tabulka 25: Tabulka rychlosti indexovani nového weh

11.2.1Vyhodnoceni rychlosti indexovani

Z vysledné tabulky (Tabulka 26) vyplyva, Ze jedr&md nejrychleji
z testovanych fulltextovych vyhledasa indexuje obsah ¢eského internetu
vyhledav& Google, ktery ve vSech testovanychippdech zaindexoval stranku
nejrychleji, z maximalniho pou 10 bod ziskal vSech 10. Druhy v padi se umistil
¢esky Seznam, ktery indexuje pouze ob&dkého (a Zasti Slovenského) internetu,
tedy mnohonasoldrmére nez globalni Google ipsto nedosahuje gebné rychlosti.
Rychlost indexace se u Seznamu také odviji od tyvatirojového serveru, a tak
nantienych 9 minut do doby zaindexovani novéié@nku na serveru idnes.cz je
dost&ujici, u webovych stranek mensSiho rozsahu je dofoexovani znatein

pomalejsi.

Jako teti nejrychlejSi vyhledavav indexovani skatil prekvapiv vyhledava
Ask, ktery neni lokalizovany d@estiny, gesto muceské vyhledavani néld
problémy. AZ jakoctvrty v paradi skowil Bing, ktery je plré lokalizovany do
cestiny, gresto v kkterych gipadech indexovani ¢hznatné prodlevy, naifiklad 14
dni uplynulo nez vyhledaeaBing navstivil novy web, na ktery byl indexovaobot
upozorrgn pies formulé k tomu uteny. V gipadt indexovaniclanka na velkém

zpravodajském serveru potvrdil Bingetim nejrychlejSimcasem (novyclanek na
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serveru idnes.cz zaindexoval za 10 minut), sv@ti fFicku mezi fulltextovymi

vyhledavai naceském internetu za Seznamem a Googlem.

Rychlost indexovani
o Nowy we.h- Hwﬂ Hw-ﬁ Nowva stl'ﬁ.nka bodovy
Vyhledavacé na nové |stranky na [stranky na | na portalu P
domené blogu 1 blogu 2 idnes.cz primet
Google 10 10 10 10 10,00
Seznam 7 g 1 95 E,38
Jyxo 1 1] 0 0 0,00
Bing 5 2 a 895 413
Morfeo 1] 0 O O 0,00
Ask 1] 95 2 g5 5.00
DuckDuckGo 3 0 O 3 1 A0
Lycos 7 15 0 8 413
Yandex 4 0 O 2 1 A0

Tabulka 26: Vysledna tabulka rychlosti indexovani @lltextovych vyhledavati

Rychlost indexovani

12,00
10,00

B 1
= 8,00 638

< 6.00 1 509
4,00 41
=

0.00 0,00 0,00 |_| |_|

) & s] . QQZ_I; lZP ,;;*‘ '['JD & +
Go{fb '2:1}\'3 »Ssﬁ- %‘\ @p&\ s 3 L] Q\b@
<

10,00

2
Vyhledavace

Graf 2: Vysledny graf rychlosti indexovani fulltextovych vyhledavai
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11.3 Celkové vyhodnoceni testovani fulltextovych vyhledeaci

Do celkového hodnoceni fulltextovych vyhledéwabyly zahrnuty nasledujici

faktory:

relevantnost— Vice o posuzovani relevantnosti v kapitole 11.1

rychlost indexovani— Vice o hodnoceni rychlosti indexovani v kapitole
11.2

reklama ve vysledcich vyhledavani — Reklama ve vysledcich
vyhledavani je ruSivym elementem, ktery je navionoha pipadech pro
neznalé d&ce odliSitelny od firozenych vysledk vyhledavani.
Vyhledavae umiguji reklamu na prvni pozice vysleilkvyhledavani
a rekdy také do pravého sloupce. Vyjimkou z porovnawimnyyhledavan
je Ask, ktery umiguje reklamni odkazy za 1. vysledek vyhledavani.
V piipads, Ze je uzivatel spokojen s prvnim vysledkem vyhigahi, je tak
uSeten prohlizeni reklamy. Bodové hodnoceni jsem zdi véasledovi:

0 bodi pro vyhledavee, ktgi reklamu maji, 10 badpro ty které reklamu
v SERP nemaji. Vyjimkou je préavzminovany Ask, kde jsem zvolil
4 body, jelikoz nejutSi patet nav&vnika skorti pri vyhledavani pra¥ na
strance, ktera se ve vysledcich zobrazila na primist.

ovladatelnost a grehlednost — Do této skupiny jsem gadil nekolik

faktoni, které maji vliv na fivétivost a pouZzitelnost vyhledaddma jako
takového. V Gvahu byly brany nasledujici funkcelastnosti: intuitivni
naseptavd moznost prochazet vysledky vyhledavani pouze ddaici,
Citelnost a pehlednost samotnych vysladka také jejich grafické
zobrazeni, najiklad font, velikost pisma a kontrast barvy pismbaavy

pozadi.

zobrazeni néhledi stranek — Nahled webové stranky ve vysledcich
vyhledavani je podle mého nazoru velice napomoguokud uzZivatel
vyhledava stranku, kterou jiZkdy navstivil, pamatuje si jeji vzhled a po
kratkém prohlédnuti vysledkvyhledavani mize odhalit tu stranku, kterou
hleda. Nahledy jsou také dobré pro ty, rktestranku jest nikdy

nenavstivili. Ve vysledcich vyhledavani je ale baamst a rozlozeni
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stranky zaujalo, v nahledu samotném je obrazek izhebo produktu,
ktery vyhledavaji. Bodové hodnoceni #igadt zobrazovani néhléd
mohla dosahovat pouze 0 nebo 10 Hhot0 bod: v ptipac, Ze nahledy

jsou k dispozici a 0 pokud nahledy webovych strandispozici nejsou.

» dopliikkové funkce — Jako doplkové a pidavné funkce nebo vlastnosti
vyhledavée Ize povazovatipdnostni vypsani odp&di bez nutnosti navstivit
vyhledanou stranku. Ngjilad @i vyhledani informaci ,péasi Praha“ je f@ed
prvnim vysledkem vyhledavani zobrazeno aktuélntapb a pipadre
| predpod pccasi na delSi obdobi. Dalsi uZiteu funkci jsou najklad
kalkulatka nebo pevodniky nén. Podobnych dopkovych funkci nabizi
nékteré vyhledavée desitky, jiné mé&h Opst jsem vyuZil bodovani od 0 do
10. MnozZstvi funkci, které jednotlivé vyhled&eanabizeji, jsem posuzoval

dle jejich navod a vlastnich zkuSenosti.

Ve vysledné tabulce (Tabulka 27) je &idkon&né bodové hodnoceni
v jednotlivych kategoriich detré celkovych péta bodi, kterych mohl vyhledava
dosahnout maxima 10. PIného p&iu bodi neziskal Zz&dny z testovanych
vyhledavd, nejvice 9,22 badziskal fulltextovy vyhledavaGoogle a umistil se tak

na prvnim mistv tabulce.

Druhé misto, mozna trochuigkvapiw ziskal, v Cechach mén znamy,
fulltextovy vyhledava Ask, ktery ziskal 6,72 bad Druhé misto ziskal hla¢ndiky
svym kvalitnim vysledikm vyhledavani weském internetu a také diky své

piehlednosti a ovladatelnosti, i kdyZ neni lokalizoyaocestiny.

Treti v hodnoceni ska@il Seznam s 6,69 bodytvrty pak Bing s 5,59 body. DalSi
vyhledavée jsou pro ¢eského uzivatele, ktery vyhledawgeské vyrazy spise
nepouzitelné, vyjimkou e byt vyhledavani v angtiné, kdy nam naopakipdlozi
lepsi vysledky vyhledavani, nez vipdi teti, Seznam.cz, ktery je Gechach

nejpouzivagjSim vyhledavaem.

Diive znamé a vyuzivaneé, typickeské vyhledawse, Morfeo a Jyxo dopadly
v testu velmi Spath Jyxo se umistil na poslednim 9. miist Morfeo na mist 7.
Z toho vyplyva mé dopoteni omezit vyuzivaniéthto dvouceskych vyhledavi,
jelikoz nemaji dostatek aktualnich a novych wek svém indexu &asto jsou také
vysledky nerelevantni. Naopak mohu dogitrwyuzivani vyhledavee Google,
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jelikoz v testu prokazal, Ze disponuje adekvatnitysledky vyhledavani a nabizi
fadu dalSich funkci, které mohou uZivateli zrychlighledavani informaci na
internetu. Také vyhledavaAsk mohu doporéit, ovSem k jeho plnému vyuZiti je
potteba minimalni znalost anglického jazyka, protoZeojeozhrani ani fikazy

funkci nejsou lokalizované dmstiny.

procentuelni zastoupeni
v celkovem hodnoceni | 849 B% 2% 3% 2% 3% 100%
E5 |35 2E5|22 |2 |2: |23
E o o = o O o T o = E '] - 'L}
Vyhledavat ST |=E2EEZg g2 |5 |22 |28
A _— i i — E — - = L] _.: _EL = E =
o= o2 |ZEeT| B2 =W o= | O3 5
T o E |2 = = =
@ - =l g =2
Google 9,55 10 10 0 10 9,22
Seznam 6,65 6,38 95 10 g 6,69
Jyxo 3,60 0 10 4 0 0 3,34
Bing 573 | 413 10 8 0 3 5,59
Morfeo 4,98 0 10 G 0 0 4,56
Ask 6,95 5 3 95 0 8 6,72
DuckDuckGo 4 68 1.5 10 0 8 4,73
Lycos 5,30 | 413 10 B 10 0 5,34
Yandex 4,28 1.5 10 7 0 4 4,21
Tabulka 27: Vysledna tabulka testovani fulltextovyb vyhledavata
Test fulltextovych vyhledavacéu
10 322
g
1T 5,60 5.72
7 1 : :
Ei - — 4,56 CLER o BEE Y
2, 0 —
=]
I:LE o
1 41
[] T T T T T T T T
@ & o e & 2 P & &F
R S S S &
S ¥ &Qﬁ o
\}f_l
Vyhledavaé ~

Graf 3: Vysledny graf testovani fulltextovych vyhlelavacia
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12 Zpracovani vyzkumu

Souwasti mé bakatgké prace je dotaznik (,Dotaznik internetového ggllvani*)
na téma internetové vyhledavani, kde jsem zkoumaluzivateli znalosti
fulltextovych vyhledav&i, znalost roz$ujicich funkci a vyhledavacich operator
jejich spokojenost s vyhled&em, ktery pouZzivaji primaé a znalosti jinych

vyhledavaa.

Dotaznik vyplnilo 180 uzivatél internetu, 57% vSech dotdzanych byly Zeny
a 43% bylo mud, z toho vice jak polovina patdo skupiny Zeny veéku do 30 let,
37% pak muzi také vesku do 30 let. Kompletni zastoupeni respontdlendotazniku

je na nasledujicim grafu. (Graf 4)

Zastoupeni respondent U v dotazniku

O muz do 18 let
O Zena do 18 let
E muz do 30 let
37% B Zena do 30 let
E muz do 40 let
B Zena do 40 let
B muz do 50 let
E Zena do 50 let

Graf 4: Celkové zastoupeni respondetitv dotazniku

Domnival jsem se, ZeétSina Zen oproti muim vyuziva vyhledawa Seznam
a dale jsem se domnival, Ze ti, ktenaji WtSi praxi v IT, vyuZivaji vice Google nez
jiné vyhledavde. Prvni vySe uvedenou hypotézu vysledky mého uyrku
nepotvrdily. Vyhledava Seznam vyuZzivaji jako primarni vyhledévapiSe starsi
roéniky bez ohledu na pohlavi. Tento fakt si wthyji jako urity zvyk uZivateti.
PrevaZna ¥tSina starsich uZivatel dok, kdy se internet Ceské republice 2énal
rozvijet, pouzivala Seznam jako vychozi strankogck\prohlized. V té dol& nebyl

Google ani jiny fulltextovy vyhledavav Cechach dostupny. Od té dobytpzvyk
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nentnili a vyuZzivaji stale vyhleda¥aSeznam jako primarni,i@stoZze jsou Si

védomi, Ze jiné vyhledava existuji (kkdy je také vyuziji).

Primarné vyuzivane vyhledavace dle pohlavi a véku

7o

G2
G0

a0

40 O oogle

an 23 B =eznam

20 O O=tatni
g

10 = 2%+

2 ' * 3y 2 19
= — 1) o
un1a|et|dn3n|et|du4n|et|dusn|et un1a|et|dnan|et dio 40 et | do 50 et

fena MLZ

Graf 5: Priméarn é vyuzivané vyhledavée dle pohlavi a ¥ku

Druhou domginku zjis€né vysledky potvrdily. Vyhleda¥aGoogle pouZiva vice
uzivateh ve vSech skupinach podle délky praxe v IT. Ve skupesponderit, kteri
délku své praxe v IT uvedli vrozmezi 5 — 10 leyuXiva Google jako hlavni
vyhledavé celych 90 % uzivaté| tento fakt potvrzuje jiz zmémou domrinku.
Ovsem velké procentudlni zastoupeni vyhleddv&oogle bylo také ve skugin
responderit bez praxe v IT. V této skupinvyuziva primard vyhledavé Google
74% dotazanych. (Graf 6)
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Primarni vyuziti vyhledavaél dle délky praxe v IT

120
104

100 4

a0 1 O ool

W Seznam

O Cstatni
37

40 H

17

20 5 q

1 1 11
0 A e [ S

hez praxe 1-5let 5-101et 10 a wice let

Graf 6: Priméarni vyuziti vyhledavaca dle délky praxe v IT

Z mého dotazniku také vyplyva, ZetSina uzivatel, ktefi nejsou spokojeni
s vysledkem vyhleda¢a Google B prvnim pokusu vyhledavani, se uchyluje
k vyhledavani pevazi na Seznamu. Ale nezanedbateli@t uzivatal (21%) je

s vysledky vyhledavani Google téihvzdy spokojena. (Graf 7)

Pokud je primarnim vyhledava ¢éem Google, jaky dalSi
vyhledéva ¢ uZivatel pouzije?

21% @ Seznam
m Bing
O Centrum
2% O Nevim
3% m Jiny
4% m Zadny dalsi

1% 66%

Graf 7: Nejéastéji pouzivany vyhledavat, pokud primarni vyhledava¢ Google nenajde to, co

uzivatel hleda

UzZivatelé, ktéi primarre pouzivaji fulltextovy vyhledawa Seznam a nejsou
spokojeni s vysledky vyhledavani, pouziji jako aitgivu vyhledava Google a to
v 96% vSech fipadi. (Graf 8)
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Pokud je primarnim vyhledava ¢&em Seznam, jaky dalSi
vyhledava € uzivatel pouzije?
4%

@ Google

B Zadny dalsi

96%

Graf 8: Nejéastéji pouzivany vyhledavat, pokud primarni vyhledava¢ Seznam nenajde to, co
uzivatel hleda
Tyto ukazatele vypovidaji o p&tomi uzivatel. Uzivatelé, kt& pouzivaji
primarre Seznam a nejsou spokojeni s vysledkem vyhledawédi, Zze existuje
alternativni vyhledava Google, o jiném z pravidla neuvaZzuji nebo dy Ze je
k dispozici. OvSem uzivatelé, Kfenejsou spokojeni s vysledkem vyhledavani

Google, jsou podle rozmanitosti odgadV, zkuSerjSi nebo informovagjsi.

Graf 8 také potvrzuje mySlenku M@ Novaka, se kterou se také velmi
ztotozuji. Predpoklada, Zze podobrako zanikajiceské vyhledavge Jyxo a Morfeo,
skorti i Seznam a Google bude miit&inovy podil ve vyhledavani takéGechéach.
[16] Uzivatelé, kt& maji Seznam jako hlavni vyhleddva ¢asto vyhledavaji
v alternativnim vyhledawa Google, zde totiz najdou to, co hledaji a mohau z
urcitou dobu zjistit, Zetastji ziskavaji relevant¥jsi vysledky vyhledavanim préav

na Google, a takasem zmni s\ij primarni vyhledava

12.1 Reklama ve vyhledavéich

Reklama je ve vysledcich vyhledavani ruSivy elemedery ¢asto dovede
uzivatele na stranky, které&yodre nehledal. Z tohototid/odu jsem se respondént
ktefi primarré vyuzivaji Seznam nebo Google, dotazoval, zda jsowedomi

piitomnosti reklamnich odkéza prvnich pozicich ve vysledcich vyhledavani.
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Témei polovina dotdzanych, KtevyuZivaji primérg vyhledavé Seznam nedi,
Ze na prvnich mistech ve vysledcich vyhledavani jsklamni odkazy. (Graf 9,
Obrazek 15)

SE.ZHM.C&: autobazar Ceske budgjovice

» Cesky ‘e svité

Autobazar C Budéjovice Reklarna &I
Provéfeng vozy, nizké cenyl Zaruka na mechanicky stav vozu 12
mésicd.

wawwy, 3 aaaut o cz/Autob azar

Auta Ceské Budéjovice

Specializovany prodejce prestiZnich vozd. Vyhodné ceny,
= kovalitni servis wwwe AutoimportMach.cz

+ Ukazat na mapé: Suchomelska 534/4, Ceské Budgjovice

SLEVA 23838

WIPIE WL | Pasmssrian o bl ks

Masli jsme autobazar ceské budéjovice » Firmy cz
] Autobazary Jiho cesky kraj

| Bazary ogobnich automobild Jihotesky kraj

swamcr . Autobazar - bazar ojefych aut, autobazar (7] vEech
e | ZNACSK

disky, pneumnatiky Ceské Budéjovice

autobazar sbazar.cz/prodam-koupim-aukoe him|

man = — - — —  fiirn Bazos o7 - autobazar, inzerce Havarovana

Obrazek 15: Ukéazka zobrazeni vysledku vyhledavani€znam.cz ¥etné reklamnich odkazi na
prvnich dvou pozicich
UZivatelé vyhledavse Google jsou na tom gdomim o reklamnich odkazech ve
vysledcich vyhledavani podstatiépe. 70% dotdzanych, kievyuZzivaji primarg
vyhledavé Google si je wdoma reklamnich odkézve vysledcich vyhledavani.
(Graf 9, Obrazek 16)
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autobazar ceske budegjovice Hledat
Piillizny potet wyshedilk 494 000(0,17 =) RozZiFens wyhledsvani
» Autobazar C_Budéjovice - Provéiené vozy_nizké ceny! Reekla

Zaruka na mechanicky stav vozu 12 mésicl.
w3 aauto. cz/Autebazan

Autobazary Ceské Budéjovice

Majdéte si nejbliZsi awtobazar MoZnost volani zdarmal
wawwe, Zlatestranky.cz

Autobazary éeske budéjovice - Nakup a prode] silnicnich vozidel
Welky vyber novych i ojetych vozd

enautarmobile oz

Mista pro dotaz autobazar blizko lokality Ceské Budéjovice

Aston eurotrading 5.0 - En;nvka v Adresafl mist
s astonchocz - 05 Baara 77, Ceské Budéjovice - BOS 966 5632

13) Autobazar DuoCar - HD SERVIS s.r.a. - Stranka v Adresafi mist
wieer sauto. cz - OkruZni 1, Ceské Budéjovice - B04 724 556

Jh Autocentrum - Josef Hron - Stranka v Adresan mist
snitd Jhautocentium. oz - OkruZni B21 /1A, Ceské Budéjovice 4 - 387 310 008

Obrazek 16: Ukazka zobrazeni vysledku vyhledavani @gle etné reklamnich odkazi na
prvnich 3 pozicich

Hlavnim zajmem vyhleda¢a by nelo byt nabizet co nejlepsi vysledky
vyhledavani. Pro samotné vyhledéwaje ovSem dlezity také zisk, ktery
vyhledavée maji pevazr zreklamnich odkagz presrgji tedy z prokliku na
reklamni odkaz, a proto tyto reklamni odkazy uimjisve vysledcich vyhledavani
takovym zmsobem, aby My pokud moZzno, co nefSi paet prokliki. PrestozZe je
reklama ve vysledcich vyhledavani odliSena od wjsie vyhledavani, oba
zminované vyhledavee, tedy Google i Seznam, voli podbarveni reklamoutkazi
takovou barvou, ktera je na dneSnich standardniC lmonitorech jen ¢Zko
odliSitelnd od okolniho bilého pozadi, a tak &ktefi uzivatelé mohou reklamni

odkazy od prozenych vysledk vyhledavani jednodusSe splést.
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Védomost o reklamnich odkazech na prvnich
mistech ve vysledcich vyhledavani
140
120 -
100 -
80 mne
60 O ano
40 - ano; 93
20
ano; 24
0
Google Seznam

Graf 9: Védomost uZzivateti o reklamnich odkazech na prvnich mistech ve vysletth
vyhledavani vyhledava&e Google a Seznam
Obdobnym zpsobem zobrazuji kontextovou reklamu ve vysledcighledavani
také vyhledavée Ask, Lycos, Zoohoo a mnoho dalSich. Vyjimkou jxiklad
vyhledavé& Bing, ktery kontextovou reklamu ve vysledcich gdédvani nezobrazuje

vibec, stejn tak Jyxo, Morfeo, Yandex nebo DuckDuckGo.
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13 Zavér

Hlavnim cilem této bakaigéké prace bylo seznamitiného uzivatele internetu
S nejtSimi internetovymi vyhledava a také s #kolika vyhledavai mensimi, tzv.
alternativnimi. Pedstavované vyhledad¥@ jsem podrobil testovani tak, aby byly
uzivateli ukazany jejichcetné vyhody i nevyhody. Ze vSech vyslédkSech
testovacichcasti (test na rychlost, relevantnost a vSeobecsy na pehlednost
a ovladatelnost) jsem vybral nejéSpjSi vyhledava, ktery mohu na zaklad
jednotlivych kritérii a zji&nych vysledk doporuit jako nejlepSi pro vyhledavani

informaci nateském internetu.

Souasti prace je také vyzkum Siroké&emosti na téma internetové vyhledavani,
z kterého jsem vychézel v praktick&sti. Snahou bylo hlodp piedstavit
nejpouzivarjsi vyhledavae Seznam a Google, jejich skryté funkce, jejichodgh
a nevyhody. Zvysledk vyzkumu vznikl rozbor znalosti uZivabel internetu
jednotlivych vyhledavai a jejich schopnosti tyto vyhledasesprava vyuzivat.

Diky praktické i teoretick&asti bakaléské prace jsem si prohloubil zkuSenosti
s vyhledavai, které jsou dlezité pro uspSnou optimalizaci webovych stranek
a jejich naslednou propagaci v online marketinggzRéumnacast prace mi jasn
potvrdila i vyvratila které hypotézy tykajici se korelace mezi typem gghlvae
a wWkem, pohlavim nebo zkuSenostmi uzivatel oboru IT. Provedeny vyzkum
arozbor tak splnili stanoveny cil prace fegstavit a porovnat fulltextove

vyhledavée naceském internetu.
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Prilohy
Dotaznik internetové vyhledavani

V ramci bakaléské prace provadim vyzkum @domostech uzivatélv oblasti
internetového vyhledavani. Budu rad pokud rémujete chvilku¢asu na vyplani
tohoto anonymniho dotazniku.

1. Jste...

a. Muz
b. Zena

2. Do jaké ¥kové kategorie péite?

a. do 18 let
b. do 30 let
c. do 40 let
d. do 50 let
e. do 60 let
f. nad 60 let

3. Jaké je vaSe nejvyssi dosazené&la?

a. ZS

b. SS nebo SOS
c. VOS

d. VS

4. Jak velké je résto nebo obec ve které Zijete?

a. do 1000 obyvatel
b. do 10 000 obyvatel
c. do 100 000 obyvatel

5. Jaké je vaSe povolani?

a. Student

b. Student v oboru IT
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c. Zamgstnanec, podnikatel
d. Zameéstnanec nebo podnikatel v oboru IT
e. Nezangstnany

6. Délka praxe v oboru IT? Pokud jste rnagchozi otazku odpeéucli, ze

pracujete v oboru IT nebo studujete IT.

a. Bez praxe
b. 1-5let

c. 5-10let

d. 10 a vice let

7. Jaky internetovy vyhledavanéte a alesgigednou jste ho vyuZili?

a. Google

b. Seznam

c. Jyxo

d. Morfeo

e. Bing, MSN, Live
f. Yahoo

g. Ask

h. Altavista

I. Lycos

j.  DuckDuckGo
k. Zoohoo

l.  Index

m. Jiné

8. Jaky internetovy vyhleda¥gouzivate jako hlavni?

a. Google

b. Seznam

c. Bing, MSN, Live
d. Jyxo

e. Yahoo
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f.

g.
h.

Vyhledavam pomoci svého internetového prokiéze
Nevim

Jiné

9. Jaky internetovy vyhledaegouzivate jako druhy?

a.

h.

Google
Seznam

Bing, MSN, Live

. Jyxo

Yahoo

Nevim

Zadny jsme spokojen s vysledky vyhledavani méhertite
vyhledavae.

Jiné

10.Jaky pouzivate alternativni internetovy vyhledayaokud nejste spokojeni

s vysledky vaseho priméarniho a druhého vyhledéva

a.

g.

Google
Seznam

Bing, MSN, Live

. Jyxo

Yahoo
Zadny dalsi

Jiné

11.Pouzivéate operéatory, jako rfapivozovky, pro ufesreéni vyhledavani?

a.

b.

Ano

Ne

12.Pokud ano jaké? (Jednotlivé operatory vepiste hize.
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13.Jak byste hodnotily své zkuSenosti s IT vSeobedwa stupnici od 1 do 10.
1 = Zaatenik
10 = Profesional

14.Toto byla posledni otazka¢klji za va&as. Pokud mate napady na réesi

dotazniku, pipadré pripominky vyphte je do kolonky nize.
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